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Nomineringarna klara till Arets Kampanj, Arets
Annonsor och Arets Saljorganisation

StockholmMediaAward &ar en av Sveriges storsta medietavlingar. Tavlingen belénar innovativa,
nyskapande och effektiva medielésningar. Priset delas ut under StockholmMediaWeek pa Hotel
Rival, Stockholm den 8 maj.

Nio tavlingsbidrag har nominerats i kategorin Arets Kampanj. Av dessa kommer en Grand Prix-, Guld-
och en Silvervinnare att utses. De tavlande mediekampanjerna bedéms utifran insikt kring kampanjens
malgrupp och marknad, maluppfylinad, innovation och resultat. Kampanjen ska vara nydanande och
helst utmana traditionella medielésningar.

Nominerade till Arets Kampanj 2008

Activisions kampanj for Guitar Hero 3. Mediebyra: Starcom

Aftonbladets kampanj for Rockbjérnen. Mediebyra: Starcom.

AMF Pensions kampan;j "Se dig sjalv som 70-aring”. Mediebyra: MindShare.

Galdermas kampanj "Basiron Finnkampen”. Mediebyra: MindShare.

Match.com:s kampan] "Operation Hostmys”. Mediebyra: PHD.

McDonald’s kampanj "Nya Happy Meal enligt tallriksmodellen”. Mediebyrd: OMD.
Microsoft/Xbox 360:s lanseringskampanj for Halo3. Mediebyra: Initiative Universal Media.
Optimal Telecom/Parlinos kampanj "SMS SM”. Mediebyra: Starcom.

SAS Institute:s kampanj "Beslut genom tiderna". Mediebyra: Starcom.

| kategorin Arets Annonsor har fyra annonsérer nominerats i &r. Fér att nomineras ska man som
annonsor ha anvant sig av smarta, modiga och granséverskridande medieval oavsett storleken pa sin
mediebudget. Man ska ocksa, med hjalp av sitt medieval, ha utmarkt sig positivt pa den svenska
medie- och annonsmarknaden. Férra arets vinnare i kategorin var SvenskaFans.com.

Nominerade till Arets Annonsér 2008
Aftonbladet

Apoteket

Forsvaret

Optimal Telecom/Parlino

Jury for Arets Kampanj och Arets Annonsér 2008
Katarina Jerndahl, Unilever — juryordférande

Lars Axelsson, DDB Stockholm

Hakan Gustafsson, Carat

Ebba Horn, PHD

Malin Hager, Starcom

Patrik Riese, GM Norden

Fredrik Séderhielm, A Non Smoking Generation
Mats Wester, GE Money Bank

Anne Arneby, Rewir



| kategorin Arets Séljorganisation har fyra séljorganisationer nominerats. De nominerade
sdljorganisationerna har skapat stor nytta for sina annonsérer och aven underlattat och férstarkt
mediebyrdernas arbete. De har ocksa déver tid, pa ett innovativt, effektivt och kundvanligt satt skott
sina uppdrag. Férra aret utsgs Kanal 5 till Arets Saljorganisation.

Nominerade i kategorin Arets Séljorganisation 2008
Fokus

Metro

MSN

MTG Radio

Jury foér Arets Séaljorganisation 2008
Peter Arnesson, Bizkit

Louise Fallenius, Carat

Ulrika Molin, Vizeum

Jenni Norin, Scream

Patrick Wallin, Mediacom

Nomineringarna i tre av fem kategorier i StockholmMediaAward &r nu klara. Utdver dessa tre delas
priser ut i foljande kategorier: Arets Mediebyra och Arets Branschpersonlighet. L4s mer om
StockholmMediaAward pa www.stockholmmediaweek.com

For mer information, vanligen kontakta:

Katarina Jerndahl, Unilever - juryordf Arets Kampanj och Arets Annonsor
08-619 96 21, katarina.jerndahl@unilever.com

Louise Fallenius, Carat - juryrepresentant Arets Séljorganisation.
070-922 75 65, louise.fallenius@carat.com

Marina Karlsson, Sveriges Mediebyraer

08-662 16 24, marina.karlsson@sverigesmediebyraer.se.

StockholmMediaWeek ar mediebranschens arliga evenemang och ags av den ideella foreningen Sveriges Mediebyraer.
Sveriges Mediebyréer har ca 600 personmedlemmar fordelade pa 23 mediebyraer, som i dagsldget hanterar cirka 12 miljarder
kronor i kommunikationsinvesteringar at sina uppdragsgivare.

Sveriges Mediebyrder Kommendoérsgatan 16 114 48 Stockholm  Tel: +46 8 662 15 23
www.sverigesmediebyraer.se www.stockholmmediaweek.com
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