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Mediebyraerna tar éver

Mediebyrdaerna vinner inflytande som radgivare enligt en ny undersdkning. Ndstan varannan
marknadschef upplever att mediebyrderna har fatt ett storre inflytande som radgivare idag
jamfért med for fem ar sedan. Dessutom anser 6ver 30 procent av de tillfrdgade
marknadscheferna att mediebyrderna har fatt en allt storre betydelse och ett stérre inflytande
over foretagens marknadsforingsbudget jamfort med andra byréer de arbetar med.

— Det @r oerhort viktigt att f& professionell radgivning i dagens komplexa medielandskap, for att
maximera bdde effekt och resultat. Var mediebyrd dr en strategisk partner som vi anvénder oss
av under hela processen, sdger Katarina Jerndahl, Nordisk Mediachef pd Unilever.

Pa frdgan om vilka omréden de tillfrdgade framst far rddgivning inom svarar 55 procent att det
dr rddgivning om vilka medier som fungerar bdst for mdlgruppen och uppgiften. 46 procent
svarar rddgivning om kommunikation och mediekanaler och nGrmare fyra av tio svarar
radgivning om digitala medier.

— | och med att P&G alltid har konsumenten i fokus ér det otroligt viktigt att ha en partner som
kan ge kvalificerad r@dgivning och tillhandahdlla insikt i konsumenternas behov i alla
mediekanalerna inte minst nér det kommer till de nya digitala medierna, sdger Beatrice
Lindvall, Nordisk Mediachef pd Procter & Gamble.

Medieinvesteringar fér annonseringen pd internet har 6kat markant under det senaste dret och
hade en tillvaxt pd 48 procent under 2007 jamfort med féregdende dr.

— Underso6kningen pdvisar att mediebyrderna har varit duktiga pd att fdnga upp det 6kade
behovet av kunskap om digitala medier och mojligheter. Det d@r ett faktum att annonseringen pa
Internet kommer att fortsdtta att 6ka kraftfullt dven under 2008, sdger Per Rosvall, vd for
Sveriges Mediebyrder.

Undersokningen dr baserad pd telefonintervjuer med informations- och marknadschefer pd
Sveriges mest reklamintensiva féretag. Sammanlagt svarade drygt 100 informations- och
marknadschefer. Undersékningen dr genomférd av analysféretaget Regi pd uppdrag av
Sveriges Mediebyrder.

For mer information, vénligen kontakta:
Per Rosvall, vd, Sveriges Mediebyrder p& 070-266 15 23

Sveriges Mediebyrder har ca 600 personmedlemmar fordelade pd 23 mediebyrder, som i dagsléget
hanterar drygt 12 miljarder kronor i kommunikationsinvesteringar ét sina uppdragsgivare.
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