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Mediebyrabarometern for oktober 2012
Medieinvesteringarna fortsatter ner

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, backade under oktober
méanad med nastan 5 procent jamfért med samma manad foregaende ar. Det ar den tredje raka
méanaden som de totala investeringarna uppvisar lagre volym jamfort med samma méanader 2011.
Hittills i &r ligger dock de totala investeringarna endast 1 procent lagre an samma period
foregaende ar. En stor bidragande orsak till den begransade minskningen totalt sett ar
mediekategorin TV som i oktober pa nytt uppvisar styrka. Totalt formedlades under oktober drygt
1.5 miljarder kronor.

Medieinvesteringarna backar ytterligare en manad pa bred front jamfort med samma manad foregdende
ar. De enda mediekategorier som 6kar i oktober &r TV, stk och bio. Att mediekategorin TV har dkat med
knappt 6 procent hittills i &r och internet med drygt 6 procent gor att de totala medieinvesteringarna
endast har backat med 1 procent.

— Oktober blev den manad med néast hogst investeringar sedan vi bérjade méata 2007. Den enda manad
som levererat battre volymer ar just oktober ifjol. Vidare ar det gladjande att omsattningen i TV for oktober
slar alla rekord och ar all-time-high. | oktober dkar TV med drygt 8 procent och féljer upp en stark
septembermanad vilket ocksa befaster en bra tillvaxt pd TV-marknaden. Ett lyft i kommersiell tittartid
under oktober &r en bidragande orsak till att TV-kanalerna plockat volymer i denna utstrackning, sager
Staffan Slorner, vd for Sveriges Mediebyraer.

| oktober accelererar raset for printkategorin ytterligare och dagspress bade i storstad och pa landsort
backar kraftigt. Fackpress ar den printkategori som backar minst, men ar anda nastan 10 procent ner i
oktober.

— De totala medieinvesteringarna fortsatter att vika och tryckta medier har aterigen en tung manad.
Dagspress fortsatter backa i en hogre takt med 20 procentiga nedgangar for bade landsort och
storstadspress. Aven kvéllspress gor en svagare manad men héller ackumulerat for aret emot relativt val
med en total nedgang p& mer blygsamma 4 procent. Vidare ar det intressant att digitala medier aterigen
gor en svagare manad och dven om mediekategorin sok uppvisar en 6kning p& knappt 3 procent sa
fortsatter den vikande tillvaxttakten, vilket kan indikera ett visst trendbrott fran de tidigare hogre
tillvaxttalen, sager Mikael Ekelof, Mediechef VivaKi Sweden.

Mediekategorin utomhus/trafikreklam backar aterigen kraftigt i oktober, -19 procent, och har hittills i &r
backat med 11 procent. Aven mediekategorin radio backar och det med knappt 20 procent, efter en viss
uppgang i september. Mediekategorin bio 6kar daremot markant i oktober, upp drygt 84 procent.
Volymerna ar dock smé sa enskilda kampanjer far stort genomslag.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slorner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 070 750 77 11
Mikael Ekel6f, Mediechef VivaKi Sweden, tel. 070 426 66 08

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern publiceras under vintern 11/12.

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som
mediebyrderna anviander, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av
Sveriges storsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som ¢kat i oktober 2012:

Mediekategorier som minskat i oktober 2012:

Bio 84 procent Internet -6 procent
TV 8 procent Fackpress -10 procent
Ovrigt 7 procent Populérpress -14 procent
Sok 3 procent Kvallspress -16 procent
Utomhus/trafikreklam -19 procent
Storstadspress -19 procent
Radio -20 procent
Landsortspress -20 procent
DR/Annonsblad -29 procent
Diff
Oktober Oktober 2012 Oktober 2011  oktober Ack 2012 Ack 2011  Ack diff
Dagspress landsort * 99 002 295 124 060 590 -20,2% 906 068 285 995 106 283 -8,9%
Dagspress storstad * 149 318 839 184 978 995 -19,3% 1255 856 186 1465731021 -14,3%
Dagspress kvall 35 865 945 42 695 568 -16,0% 381133 310 398 820 091 -4,4%
Populdrpress 53479 831 62 042 353 -13,8% 396 558 217 443919199 -10,7%
Fackpress 25057 984 27 775 905 -9,8% 186 668 802 204 661 628 -8,8%
Utomhus/trafikreklam 87 271659 107 117 409 -18,5% 677 063 825 760851629  -11,0%
Bio 9759732 5292115 84,4% 64 898 902 66 880 602 -3,0%
Internet 203568 561 215 386 304 -5,5% 1475 264 583 1390452 066 6,1%
Sok** 29544 316 28 712 806 2,9% 268 057 295 212125 252 26,4%
Radio 39 365 555 48 928 038 -19,5% 301472958 354717011  -15,0%
TV 729904 631 674777 830 8,2% 4 574 846 455 4319096 911 5,9%
DR/Annonsblad *** 40541180 57010397 -28,9% 450 629 442 456 546 912 -1,3%
Ovrigt **** 19237 282 18 036 450 6,7% 171 247 699 149 290 221 14,7%
Summa 1521917810 1596814760 -4,7% 11 109 765 960 11 218 198 826 -1,0%
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Noter:

* "Sveapaketet” fordelas: 60 procent landsortspress — 40 procent storstadspress

**Kategorin "sok” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. S6k var tidigare

inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till

den nya kategorin.

**Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom ndgon av de andra kategorierna.
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