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Mediebyrabarometern for april 2008
Landsortspress och veckopress vinnare

Annonsvolymerna fér medlemmarna i Sveriges Mediebyraer fortsatter att 6ka. | april uppgér
volymen till ca 1,15 miljarder kronor. Sett till den forsta delen av aret har 6kningen hittills varit
cirka 4 procent jamfért med 2007. Dock visar april manad en minskning med 4 procent jamfort
med féregaende ar.

— Vara medlemmars medieinvesteringar for sina kunder minskar nagot under april jamfort med april 2007,
vilket sannolikt beror pa att pasken i ar Iag i mars. De stdrre annonsorerna, inte minst i dagligvaruhandeln,
investerar betydande summor runt storhelger. Utdver det invantar troligtvis flera annonsorer de
kommande stora sporthandelserna, ishockey-VM samt Fotbolls-EM, dar manga planerar att 6ka sina
investeringar, sager Per Rosvall, VD for Sveriges Mediebyraer.

Vinnarna hittills i r &r internet och direktreklam samtidigt som bio har tappat stort. Noteras bor dock att
direktreklam tillsammans med bio ar tvd av de minsta mediekategorierna som mediebyraerna hanterar
och volymerna ar inte stora.

TV okar marginellt under arets forsta manader samtidigt som radio 6kar med 3 procent, trots osalt
reklamutrymme. Totalt sett borde detta tala for en lagre nettoomséattning men mediekonjunkturen visar att
den fortfarande ar stark.

— Det ar ett konkret bevis pa att Sveriges Mediebyraers medlemsféretag gor ett bra arbete och dessutom
kontinuerligt breddar sin kompetens till att innefatta fler tjanster, sdger Per Rosvall.

Dagspress landsort 6kar med 13 procent hittills 2008, och 28 procent i april, medan dagspress storstad
Okar med 2 procent bade i april och hittills 2008. Kvallspress backar 6 procent hittills i ar och med 13
procent i april. Veckopress 6kar 7 procent i april och 2 procent hittills 2008. Utomhusreklam har haft en
negativ trend under 2008 vilket haller i sig, &ven om det bara ar minus 2 procent totalt for arets forsta fyra
manader.

Det finns flera tankbara forklaringar till att dagspress landsort 6kar sa kraftigt. En ar att mediekanalerna nu
i storre utstrackning séljer paket dar dven exponering pa deras hemsidor ingar. UtGver det ser vi en stor
rorlighet pa arbetsmarknaden vilket leder till fler platsannonser, dar dagspressen ar stark.

— Positivt ar att kunna konstatera att vi fortfarande har en stark konjunktur och att annonsérerna ser
positivt pd ekonomin. Enligt IRM:s reklamstatistik, som publicerades igar for det forsta kvartalet 2008,
Okade de totala medieinvesteringarna med 3,3 procent jamfort med forsta kvartalet 2007. For vara
medlemsféretag har omsattningen okat med narapé det dubbla, 6,4 procent, under samma period. Det &ar
gladjande att se att vara medlemsforetags investeringar for sina kunder uppvisar en sa stark tillvaxt,
avslutar Per Rosvall.

Mediekategorier som okar i april: Mediekategorier som minskar i april:
. Dagspress landsort +28 procent Radio - 23 procent
. Veckopress +7 procent TV - 15 procent
Internet +4 procent . Kvéllspress - 13 procent
Dagspress storstad +2 procent Utomhus - 6 procent

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Martin Hugosson, analytiker, OMD, tel. 08-52 22 59 13, 0704-10 59 13
Per Rosvall, VD Sveriges Mediebyraer, 08-662 15 23, 070-266 15 23
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*| tabellen ovan har kategorierna annonsblad och direktreklam slagits samman under rubriken DR/annonsblad.

Metod

Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad med start i augusti 2006 hur mycket pengar som

4%

investerats i media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg via de ekonomisystem

som mediebyrderna anvander och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer
hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsorer. From oktober manad 2006 har fler mediebyraer
tillkommit i rapporteringen. Sveriges Mediebyraer i samarbete med Kalin Setterberg.
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