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Mediebyrabarometern fér september 2008
Kraftig uppgang for medieinvesteringarna i september

Annonsvolymerna for medlemmarna i Sveriges Mediebyraer 6kar med 8 procent i september. Sett
till perioden januari till september ligger 6kningen dven dar pa 8 procent. Totalt motsvarar det en
formedlad volym pa 8,9 miljarder kronor hittills i ar.

— Okningen i september ligger helt i fas med 6kningen vi sett hittills under aret. Vi ser dock en dkad
forsiktighet pa marknaden, vilket frdmst marks pa investeringar som inte ar lasta av arsavtal. Med tanke
pa de senaste tva veckornas exempelldsa dramatik pa varldens finansmarknader gér vi nog klokt i att inte
dra nagra alltfér sakra slutsatser om arets resultat, trots den goda utvecklingen hittills under 2008, sager
Per Rosvall, VD for Sveriges Mediebyraer.

En stor anledning till 6kningen i september bedéms vara framskjutna kampanjer fran OS-manaden
augusti. Sveriges Mediebyraer tror att investeringarna i TV-reklam darfér kommer att fortséatta ligga pa
relativt héga nivaer &ven under oktober och méjligen ocksa i november.

— Det marks att manga annonsérer har undvikit att Idgga kampanjer samtidigt som OS och férsokt
undvika att konkurrera om uppmarksamheten som evenemanget genererar. Det forklarar delvis den
kraftiga 6kningen pa 24 procent fér TV i september, sdger Per Rosvall.

Vinnarna hittills i ar ar internet och TV, som har 6kat med 20 respektive 10 procent, samt dagspress
landsort som har 6kat med 15 procent. Under september daremot har dagspress backat och det galler
saval kategorierna landsort och storstad, som kvéllspress.

Internet 6kar med 7 procent i september och har hittills 6kat med 20 procent under 2008. Internet &ar en
mediekanal som fortsatter att vaxa starkt hos mediebyraerna dven om september pekar pa en
inbromsning av ékningstakten sett till 6kningen pa arsbasis.

— Detta ar formodligen ett led i den forsiktighet som vi har pratat om tidigare. De medier som inte har
knutit upp volymer i form av arsavtal ser sina andelar minska nagot under det tredje kvartalet. TV arbetar
generellt med langsiktiga samarbetsavtal och vi ser att det I6nar sig i tider med oro pa marknaden, sager
Per Rosvall.

Slutligen noteras att radio, som fram till halvarsskiftet hade 6kat 5 procent, fortsatter att tappa under det
andra halvaret och minskar med 7 procent i september. Detta innebar att radio hittills i ar har backat med
3 procent. Radio star dock enbart fér cirka 3 procent av den totala volym som medlemmarna i Sveriges
Mediebyraer har férmedlat under arets tre férsta kvartal. Direktreklam &kar med 72 procent, men eftersom
kategorin volymmassigt tillsammans med bio, som 6kar med 35 procent, ar tva av de minsta kategorierna,
kan jamférelser med andra medieslag bli missvisande.

Mediekategorier som 6kar i september: Mediekategorier som minskar i september:
TV 24 procent Storstadspress -15 procent

Utomhusreklam 15 procent Kvallspress -8 procent

Veckopress 15 procent Radio -7 procent

Internet 7 procent Landsortspress -5 procent

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Per Rosvall, VD Sveriges Mediebyraer, tel 08-662 15 23, 070-266 15 23
Martin Hugosson, MD, OMD Géteborg, tel 0704-10 59 13
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69 591 987 60519 273 15% 455 585 149 443 216 752 3%
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75333148 65 455 169 15% 567 315 245 542 111 281 5%
6067 963 4492 782 35% 41732011 39144 181 7%
139 198 142 130 158 071 7% 1041 865 450 864 976 482 20%
31935376 34 403 341 -7% 259 842 363 267 878 237 -3%
513 539294 413 261 393 24% 3179746 343 2 888590 357 10%
30088 302 19 795 388 52% 196 685 835 114 223 522 72%
23 619 055 25773384 -8% 200909 145 157 716 648 27%
1256 497 762 1164 945 369 8% 8900514 709 8246 030736 8%

*| tabellerna ovan har de mindre kategorierna annonsblad och direktreklam slagits samman under rubriken
DR/Annonsblad. Eftersom volymerna nér det géller dessa medieslag dr sma fér medlemmarna i Sveriges
Mediebyraer tas dessa siffror inte med i listan éver medieslag som dkar/minskar mest varje manad.

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad med start i augusti 2006 hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg via de ekonomisystem som
mediebyraerna anvénder och haller mycket hég kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av
Sveriges storsta annonsérer. From oktober manad 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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