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Mediebyrabarometern fér november 2009
Trendbrott i medieinvesteringarna — positiv utveckling for flera
medier i nhovember

Under november férmedlade medlemmarna i Sveriges Mediebyraer investeringar till ett varde av
nara 1,2 miljarder kronor, vilket d&r en nedgang med 4 procent jamfért med samma manad 2008.
Den ackumulerade nedgangen fér 2009 ligger under perioden januari till och med november pa
minus 18 procent, vilket innebér ett positivt trendbrott. En nyhet i Mediebyrabarometern for
november ar att det snabbt vaxande omradet s6kordsmarknadsféring nu redovisas som en egen
kategori.

TV 6kar med 8 procent jamfért med november 2008. Andra medieslag som dkat sina investeringar ar
radio, utomhusreklam och s6kordsmarknadsféring. November har nagot lIagre siffror &n november 2008,
men nedgangen pa 4 procent visar anda pa ett trendbrott jamfért med hdstens siffror.

— Det héar ar absolut positiva signaler, och det som ar mest intressant ar att TV gar sa bra. Ytterligare ett
trendbrott &r att investeringarna i november ar betydligt hégre an oktober. Férhallandet brukar vanligen
vara det omvanda med hdgre siffror i oktober. Nu var det visserligen fem mandagar i november, vilket
drar upp siffrorna ndgot, men trots det innebar det har resultatet definitivt ett positivt trendbrott, sager
Staffan Slérner, vd for Sveriges Mediebyraer.

— Vi ser tydligt att tevetittandet har 6kat under hésten, specifikt i segmentet unga mén, samtidigt som
webbtevetittandet ocksa har 6kar kraftigt. Ryktet om tevens déd som annonsmedium &r betydligt
Overdrivet, sdger Hakan Gustafsson, vd Carat Norden.

| siffrorna fér november ingar frdn och med nu dven som en separat kategori investeringarna i
sOkordsmarknadsfdring. Kategorin redovisar investeringar gjorda i sbkordsmarknadsféring sa som
sponsrade lankar och ord. Det stdrsta féretaget inom "s6k” ar Google, men i Mediebyrabarometern ingar
aven andra féretag sdsom Yahoo och Bing. Sk var tidigare inbakad i kategorin internet.

— Soékordsmarknadsféring ar den snabbast vaxande kategorin. Det ar kul och helt naturligt att vi fran och
med nu redovisar sk som en egen kategori. Sedan tidigare vet vi att det ar sék som ar arets stora
vinnare. Bedémningen har varit att kategorin 6kat omkring 30-35 procent jamfért med férra aret, och det
far vi nu ocksa bekraftat av dessa siffror, avslutar Staffan Slérner.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slérner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 0707-50 77 11
Hakan Gustafsson, vd Carat Norden, tel. 070-251 22 00

Mediekategorier som 6kar i november: Mediekategorier som minskar i november:

Sok 30 procent Bio -35 procent

Utomhus/Trafikreklam 23 procent DR/Annonsblad -32 procent

Radio 22 procent Fackpress -28 procent

TV 8 procent Ovrigt -27 procent
Popularpress -26 procent
Kvéllspress -20 procent
Storstadspress -17 procent
Internet -10 procent
Landsortpress -5 procent

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstéller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket
hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsdérer. Fran och med oktober 2006
har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern fér helaret 2009 publiceras 19 januari 2010.
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Mediebyrabarometern november 2009
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Noter:

*Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring sa som
sponsrade lankar och ord. Sék var tidigare inbakad i kategorin internet.

**| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin “bilagor’
(ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den
nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till den nya kategorin.

=+QOvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de
andra kategorierna.
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