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Mediebyrabarometern fér december och helaret 2009

Sokordsmarknadsforing okar mest

Trots att december visade en fortsatt nedgang och ett samre resultat jamfort med 2008 finns det
tecken péa att marknaden bérjar aterhdmta sig. Mediekategorier som sékordsmarknadsféring och
landsortspress 6kade med 31 respektive 14 procent under december. Ar 2009 som helhet slutade
pa en nedgang pa drygt 17 procent, vilket ar en aterhadmtning fran bottennoteringen pa drygt 20
procent tidigare under aret.

— Den &verlagsna vinnaren 2009 ar s6kordsmarknadsféring som har ékat med 35 procent jamfért med
2008. Radio har ockséa 6kat betydligt jamfért med marknaden i dvrigt, samtidigt som kategorin aven har
tappat investeringar jaAmfért med 2008. | dvrigt ser vi tyvarr stora nedgangar i investeringarna fér samliga
medieslag, sager Staffan Slérner, vd f6r Sveriges Mediebyraer.

De storsta forlorarna 2009 ar fackpress, populéarpress och kvallspress som har tappat drygt 30 procent i
snitt. Aven storstadspress har gatt daligt och dar har investeringarna minskat med 22 procent.
Landsortspress har klarat sig battre och har som kategori raknat gatt nagot battre &n marknadssnittet.

— Har ser vi tydligt att storstadstidningarna har haft det tuffare an sina lokala kollegor. Férklaringen &r att
lokala aterférséljare inte &r lika konjunkturkansliga som de stora varumarkesannonsoérerna, och i de fall de
ar det later de inte det ga ut dver sin annonsbudget i lika hég grad, sager Hakan Gustafsson, vd Carat
Norden.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slérner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 0707-50 77 11
Hakan Gustafsson, vd Carat Norden, tel. 070-251 22 00

Mediekategorier som Gkar i december: Mediekategorier som 6kat under 2009:
Ovrigt 42 procent So6k 35 procent
Sok 31 procent Ovrigt 5 procent
Landsortspress 14 procent
Storstadspress 3 procent Mediekategorier som minskat under 2009:
Radio 3 procent Fackpress -36 procent
Popularpress -30 procent
Mediekategorier som minskar i december: Kvéllspress -30 procent
Bio -33 procent Storstadspress -22 procent
TV -24 procent DR/Annonsblad -21 procent
Utomhus/Trafikreklam -20 procent Landsortspress -14 procent
DR/Annonsblad -10 procent TV -14 procent
Fackpress -15 procent Utomhus/Trafikreklam -13 procent
Internet -11 procent Bio -12 procent
Populérpress -9 procent Internet -12 procent
Kvéllspress -1 procent Radio -7 procent

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket
hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsdérer. Fran och med oktober 2006
har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern fér januari 2010 publiceras 16 februari 2010.
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Mediebyrabarometern december 2009
December Dec
2009 2008

Ack. diff
2009

Diff dec
2009

Dagspress landsort 101 089 518 88 759 387 14% 1 008 006 868 1169 200 297 -14%
Dagspress storstad 151 250 208 146 927 516 3% 1529 738 548 1967 901 538 -22%
Dagspress kvall 43718 692 44 300 958 -1% 386 174 695 555 104 399 -30%
Popularpress 29 557 225 32388920 -9% 439 247 459 629 136 240 -30%
Fackpress 14729922 17 378 478 -15% 217 393 217 338431541 -36%
Utomhus/trafikrek. 52 138 286 65078 772 -20% 712 635 191 817 160 350 -13%
Bio 6389 207 9472 878 -33% 65 020 995 73 700 692 -12%
Internet 69 369 911 78 257 253 -11% 1183903 503 1352 163920 -12%
Sok* 13171616 10 045 280 31% 148 423 892 109 893 033 35%
Radio 16 558 258 16 084 661 3% 317 833515 340277 364 -7%
TV 216 717 575 285 830 498 -24% 3745 689 376 4 380 196 496 -14%
DR/annonsblad** 31890521 35481 987 -10% 397 833051 502 501 254 -21%
Ovrigt*** 14 880 484 10 480 837 42% 168 152 772 160 884 092 5%
761461 423 840 487 425 -9% 10 320 053 082 12 396 551 215 -17%
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Noter:

*Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i s6kordsmarknadsféring s& som
sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.

**| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor”
(ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den
nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till den nya kategorin.

**Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de
andra kategorierna.
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