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Pressmeddelande Stockholm 2009-11-17

Mediebyrabarometern fér oktober 2009
Fortsatt svag aterhamtning fér medieinvesteringarna, men radio

gar mot strommen

Under oktober formedlade medlemmarna i Sveriges Mediebyraer investeringar till ett varde av 995
miljoner kronor vilket &r en nedgang pa 26 procent jamfort med samma manad 2008. Nedgangen i
oktober motsvarar drygt 340 miljoner kronor. Den ackumulerade nedgangen fér perioden januari
till och med oktober 2009, ligger hittills pa minus 20 procent, vilket motsvarar 2 miljarder kronor.

Investeringarna under oktober landade pa 995 miljoner kronor, vilket ar ungefar lika mycket som den
foregdende manaden september. Oktober blir dirmed en av de manader som har haft de hégsta
investeringarna hittills i &r. Eftersom oktober generellt kdnnetecknas av héga nivaer, och investeringarna
under samma manad férra &ret nddde rekordhdga nivaer, sa innebar oktoberresultatet &nda en nedgang
pa 26 procent.

— Siffrorna fran oktober visar pa en 6kad stabilitet paA marknaden &ven om investeringarna inte ligger pa
nivaer som k@nnetecknar en hdgkonjunktur. Om vi jamfér oktober, som &r en klassisk period fér hoga
investeringar, med varens manader med samma kannetecken, ser vi faktiskt en 6kning med 50-75
miljoner kronor, sager Staffan Slérner, vd fér Sveriges Mediebyraer.

Nedgangen drabbar alla mediekategorier med undantag fér radio som visar en tillvaxt under oktober pa

9 procent. Sett till hela perioden fran januari 2009 ligger radio p& en nedgang pé 12 procent vilket ar klart
béttre an branschsnittet. Stérst nedgang visar den mindre mediekategorin bio som tidigare har haft en
stark tillvédxt men nu uppvisar en nedgang pa 55 procent. Den fér bio mycket svaga manaden oktober
innebar att bio sett till helaret backar 8 procent och en mgjlig orsak kan vara kampanjer som Iéper 6ver en
langre tid. Ovriga mediekategorier som tappar betydande andelar annonsintakter ar fackpress, som gar
minus 43 procent, och kvallspress samt popularpress som tappar 37 procent vardera.

De mediekategorier som gar ned mindre &n branschen i helhet under oktober, som minskar 26 procent, ar
TV som minskar med 25 procent, internet, minus 18 procent, landsortspress, minus 14 procent, samt
utomhusreklam som gar ned 15 procent. Sett till hela perioden januari till och med oktober 2009 tappar
dessa mediekategorier mindre an branschen i helhet, och har darmed 6ékat sina andelar under
lagkonjunkturen.

— TV har tagit flest andelar, 1,2 procent, féljt av internet som tagit cirka 1 procent. Genom att behalla
investeringar fran stora annonsérer men aven utnyttja konjunkturen till att f4 nya kunder har TV och
internet lyckats flytta fram sina positioner. En procent ar trots allt cirka 100 miljoner kronor p& arsbasis,
kommenterar Martin Hugosson, Managing Director, OMD i Géteborg.

— Vi ser nu tvd manader pa rad med stabila investeringsnivaer om knappt 1 miljard kronor. Under varen
var situationen mer turbulent och investeringsnivaerna var lagre. Det ar positivt att vi antligen ser en
stabilitet paA marknaden och dven om det &r pd lagre nivaer an tidigare sa ar det anda kraftiga
investeringar fér en enskild manad. Som vi tidigare rapporterat upplever vara medlemmar att deras
kunder nu ser framat och bérjar planera f6r kommande kampanjer. Dock &r det som bekant en ledtid fran
detta till dess att investeringarna faller ut och sjalvfallet skiljer sig ledtiderna fran kategori till kategori. Fér
en del av vara medlemmar ar det fortsatt tungt, avslutar Staffan Slérner.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slérner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 0707-50 77 11
Martin Hugosson, MD, OMD Géteborg, tel. 0704-10 59 13
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Mediekategorier som 6kar i oktober:

Radio 9 procent
Mediekategorier som minskar i oktober:
Ovrigt -68 procent
Bio -55 procent
Fackpress -43 procent
Kvallspress -37 procent
Popularpress -37 procent
DR/Annonsblad -36 procent
Storstadspress -29 procent
TV -25 procent
Internet -18 procent
Utomhus/Trafikreklam -15 procent
Landsortpress -14 procent

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern fér november 2009 publiceras 15 december.
Siffror for helaret 2009 publiceras 19 januari 2010.

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad med start i augusti 2006 hur mycket pengar
som investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg via de
ekonomisystem som mediebyraerna anvander och haller mycket hég kvalitet. Medlemmarna i Sveriges
Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges stérsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler
mediebyraer tillkommit i rapporteringen.

Mediebyrabarometern oktober 2009

Okt Okt Diff Ack Ack Ack
Oktober 2009 2009 2008 okt 09 2009 2008 diff
Dagspress landsort 104 893 214 122 053 705 -14% 795 683 548 963563190 | -17%
Dagspress storstad 159 635 581 226 164 548 -29% 1217 765 905 1628347498 | -25%
Dagspress kvall 37 319 265 59 208 484 -37% 305 792 275 465861 185 | -34%
Popularpress 48 521 164 76 649 320 -37% 358 653 012 530924178 | -32%
Fackpress 23816 091 41 664 604 -43% 178 340 435 287 112400 | -38%
Utomhus/trafikreklam 66 406 086 78 576 498 -15% 570549 811 683829065 | -17%
Bio 5883447 13126 662 -55% 51341 295 55555394 -8%
Internet 130583 062 159 058 291 -18% 1076 501 872 1217873350 | -12%
Radio 31048 635 28 504 291 9% 258 644 924 292355346 | -12%
TV 352 402 802 469 394 049 -25% 3039 240 282 3654620738 | -17%
DR/Annonsblad 28930583 45286 271 -36% 322501 894 419074873 | -23%
C)vrigt 6184 149 19213190 -68% 119203 779 114 188 083 4%
Summa 995 624 079 1338899913 -26% 8294 219 032 10313 305 300 -20%

Noter:

*| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin
"bilagor” (som tidigare ingick i de tre dagspresskategorierna) klassificerats om i redovisningssystemet ill
den nya gemensamma kategorin DR/Annonsblad. De ackumulerade investeringarna féljer med i till den

nya kategorin. Den nya klassificeringen géller fran 1 april 2009.

“*Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning, sékordsoptimering, events, samt annonsering som inte
faller inom nagon av de andra kategorierna.
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