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Mediebyrabarometern for november 2013
Svagt ner for medieinvesteringarna

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, backade nagot under
november manad efter en kraftig nedgang manaden innan. Medieinvesteringarna backar drygt 1
procent vilket ar battre an den totala nedgangen for aret pd nastan 5 procent. De digitala
mediekategorierna samt TV uppvisar tillvaxt under november manad medan Ovriga kategorier
backar pa bred front. Totalt férmedlades under november manad nastan 1,2 miljarder kronor.

De totala medieinvesteringarna backar under november manad jamfort med samma manad foregaende
ar. Men utvecklingen skiljer sig kraftigt at for de olika mediekategorierna dar sk och internet fortsatter att
uppvisa en stark tillvaxt. Mediekategorin TV véaxer kraftigt i november dven om tillvaxten hittills i &r ar
negativ.

— For november méanad ser vi en atergang till den trend vi tidigare sa tydligt pekat pa dar printmedier
fortsatter att tappa mark till foérdel for de digitala mediekategorierna. Dessa foérskjutningar brukar vara an
tydligare under perioder av lag tillvaxt. TV gor en bra manad och jamnar ut de kalendereffekter vi sag de
tva tidigare manaderna. Totalt sett backar &nda medieinvesteringarna mindre &an totalt hittills i ar vilket ar
positivt, sager Staffan Slorner, vd for Sveriges Mediebyraer.

Mediekategorin radio fortsatter att backa, ner drygt 13 procent i november och drygt 15 procent hittills i ar.
DR/annonsblad gor ocksa en svag manad och backar med drygt 13 procent, vilket &r ndgot mer &n totalt
hittills i &r d& kategorin har gatt ner drygt 11 procent. Utomhus/trafikreklam gor en klart mycket svagare
manad an tillbakagangen pa nastan 9 procent hittills i ar.

— | november backar printmedierna generellt i linje med de ackumulerade nedgangarna under aret eller
nagot mer. Samst gar landsortspress som backar med drygt en fjardedel av nivan frdn november
foregaende ar. Den storsta printkategorin dagspress i storstader fortsatter att backa runt 14 procent men
klarar sig anda battre an kvallspressen som backar med 23 procent. Den mer volatila mediekategorin bio
backar med 46 procent men har hittills i ar backat med mer modesta 9 procent. December &r dock
generellt en stark biomanad som bér kunna hamta upp lite av manadens nedgang, sager Mikael Ekelof,
Mediechef VivaKi Sweden.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slorner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 070 750 77 11
Mikael Ekelof, Mediechef VivaKi Sweden, tel. 070 426 66 08

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern publiceras under varen 14/1, 11/2, 11/3, 8/4, 13/5 och 10/6

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som
mediebyrderna anvander, och héller mycket hdg kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av
Sveriges storsta annonsoérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som tkat i november 2013:

Mediekategarier som minskat i november 2013:

Internet 16 procent Ovrigt -13 procent
TV 15 procent Radio -13 procent
Sok 14 procent DR/Annonsblad -13 procent
Storstadspress -14 procent
Fackpress -17 procent
Kvéllspress -23 procent
Landsortspress -26 procent
Utomhus/trafikreklam -27 procent
Bio -46 procent
Mediebyrabarometern
November Nov 2013 Nov 2012 Diff nov Ack 2013 Ack 2012 Ack diff
Dagspress landsort * 78126240 105570378 -26,0% 796172371 1021495740 -22,1%
Dagspress storstad * 126332203 146044 738 -13,5% 1194651639 1395819165 -14,4%
Dagspress kvall 28969 732 37 625 427 -23,0% 309 521 145 419286198 -26,2%
Popularpress 40 844 698 48 165574 -15,2% 399 865 286 445494 324  -10,2%
Fackpress 17 624 368 21293961 -17,2% 165 065 688 207 311386 -20,4%
Utomhus/trafikreklam 64 028 276 87 165 209 -26,5% 698 339 678 765 443 186 -8,8%
Bio 7 898 059 14 621 789 -46,0% 73132 306 79 998 652 -8,6%
Internet 196 777386 170371 164 15,5% 1991902067 1688242385 18,0%
Sok** 32 966 698 28 883 335 14,1% 376 294 451 306675774  22,7%
Radio 25372316 29 206 858 -13,1% 280 028 563 330053948 -15,2%
TV 496 081730 430207 657 15,3% 4846650024 5000688 135 -3,1%
DR/Annonsblad *** 44 433 427 51160 696 -13,1% 449 244 312 505655012 -11,2%
Ovrigt **** 12563 170 14 375 278 -12,6% 168 190 271 152 298 708 10,4%
Summa 1172018303 1184692 064 -1,1% 11749057 801 12 318 462 613 -4,6%
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Noter:

* "Sveapaketet” fordelas: 60 procent landsortspress — 40 procent storstadspress
**Kategorin "sok” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsforing s& som sponsrade: lankar och ord. Sék var tidigare

inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Anncnsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till

den nya kategorin.

=*Qyrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
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