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Mediebyrdbarometern for april 2014
Nerat for medieinvesteringarna i april

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyrders medlemmar, minskar i april med
nastan 13 procent jamfort med samma manad foregdende ar. Totalt uppvisar dock fortfarande
medieinvesteringarna en tillvaxt med nastan 3 procent hittills i ar. | april ar det framforallt
mediekategorin TV som tynger investeringarna. Samtliga mediekategorier ser farre
faktureringsdagar under manaden vilket bidrar till nedgangen. Totalt formedlades under april
manad drygt 1,2 miljarder kronor.

Den nast storsta mediekategorin internet uppvisar en fortsatt tillvaxt i april manad om &n i en nagot
ldngsammare takt &n tidigare, drygt 2 tva procent for manaden och drygt 18 procent totalt hittills i &r. Aven
mediekategorin landsortspress fortsatter uppvisa positiv tillvaxt och avviker darmed fran 6vrig printmedias
mer negativa trend. Trots uppgang i nagra kategorier backar dock de totala medieinvesteringarna i april
och TV backar mest i absoluta tal.

— Trots att nedgéngen i april framst kan forklaras med farre faktureringsdagar jamfort med samma period
foregaende ar, ser vi anda att den strukturella forflyttningen av pengar fortsatter och forstarks. De digitala
medierna okar nagot i april trots farre faktureringsdagar, och ar ocksd de mediekanaler som ackumulerat
okar mest. Okningen sker pa bekostnad av tryckta medier som fortsétter att tappa pa bred front; endast
fackpress och landsortpress 6kar nagot i april. Hittills i &r har de tryckta kanalerna tappat drygt 75 miljoner
kronor frAn mediebyrderna. Totalt sett for arets forsta fyra manader s& har ju dock medieinvesteringarna
okat med nastan 3 procent vilket &r positivt, sdger Staffan Slorner, VD Sveriges Mediebyraer.

Att april manad hade farre faktureringsdagar blir tydligt for flera mediekategorier som trots nedgang i april
uppvisar tillvaxt ackumulerat hittills i &r. Exempelvis for mediekategorin bio krymper investeringarna
kraftigt i april men uppvisar fortfarande en tillvaxt om drygt 1 procent hittills i &r. Liknande utveckling
noteras ocksa for mediekategorin utomhus/trafikreklam som backar i april men uppvisar tillvaxt om
ungefar 1 procent hittills i &r. Aven mediekategorin radio backar i april men totalt hittills i &r har kategorin
vuxit med nastan 9 procent.

— Det ar tydligt att april manads medieinvesteringar lider av kalendereffekter men minskningen for
mediekategorin TV i april &r anmérkningsvart stor, &ven nar man beaktar farre faktureringsdagar. Det
snabbt sjunkande tittandet — den s.k. PUT-nivan — har i april betytt att Tv-stationerna inte kunnat ta emot
alla bestallningar och darmed tvingats tacka nej till pengar. Detta spar pd nedgangen i april; det ar det
begransade utbudet som styr — inte efterfrdgan, sager Jochum Forsell, vice vd IUM.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Slorner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 070 750 77 11
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern publiceras under sommaren 10/6

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som
mediebyraerna anvander, och haller mycket hdg kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av
Sveriges storsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som okat i april 2014:

Mediekategorier som minskat i april 2014:

Ovrigt 35 procent Sok -4 procent
Fackpress 18 procent Populérpress -5 procent
Landsortspress 4 procent Radio -6 procent
Internet 2 procent Kvallspress -10 procent
DR/Annonsblad -12 procent
Storstadspress -12 procent
Utomhus/trafikreklam -13 procent
TV -24 procent
Bio -32 procent
Mediebyrabarometern
April Apr 2014 Apr 2013  Diff apr Ack 2014 Ack 2013  Ack diff
Dagspress landsort * 83737 496 80 498 946 4,0% 299 032 829 292321578 2,3%
Dagspress storstad * 114 950 245 130509 134  -11,9% 414 605 872 452 802 822 -8,4%
Dagspress kvall 25595089 28487518 -10,2% 90 263 364 109399948 -17,5%
Popularpress 43271994 45 582 289 -5,1% 122 122 619 138725315 -12,0%
Fackpress 17 568 387 14 937 727 17,6% 52071761 53 296 878 -2,3%
Utomhus/trafikreklam 68 558 215 78333844  -12,5% 271756 707 269 435 134 0,9%
Bio 6 093 684 8960462 -32,0% 28 347 794 27 952913 1,4%
Internet 237 633 283 232435125 2,2% 877 634 744 741 406 319 18,4%
Sok** 38 140493 39 849 416 -4,3% 146 560 994 141 132 446 3,8%
Radio 30548 790 32547 845 -6,1% 116 304 418 107 122 552 8,6%
TV 484 552 392 637857328 -24,0% 1837630825 1814740749 1,3%
DR/Annonsblad *** 38 286 349 43251232 -11,5% 151 965 047 162 038 735 -6,2%
Ovrigt **** 20793 316 15 425 487 34,8% 72 906 880 61590 139 18,4%
Summa 1209 729 732 1388676353 -12,9% 4481203855 4371965528 2,5%
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Noter:

* "Sveapaketet” fordelas: 60 procent landsortspress — 40 procent storstadspress
**Kategorin "sok” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. S6k var tidigare

inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till

den nya kategorin.

=+xQyrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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