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Mediebyrabarometern fér januari 2015
Medieinvesteringarna minskar kraftigt

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, inleder aret svagt och
minskar 8,3 procent jamfort med samma period foregaende ar. Dock praglas manaden av
kalendereffekter i och med helg- och klamdagar, men investeringstakten i januari 2015 ar den
svagaste for manaden sedan 2010. Totalt formedlades under januari drygt 880 miljoner kronor.

Under januari 2015 minskade medieinvesteringarna med 80 miljoner kronor jamfért med samma manad
foregaende ar. De flesta mediekategorierna backar och uppvisar en negativ tillvaxt. Radio ar den enda
mediekategorin som ¢kar under januari manad, en 6kning om 12,1 procent, jamfért med samma period
foregaende ar. Utomhus/trafikreklam och internet inleder aret pa en oférandrad niva.

- Januari 2014 var en stark manad och generellt sett ar januari en manad med laga medieinvesteringar -
efter juli den lagsta under arets alla manader. Trots detta boér den 1dga spenderingen i januari 2015 vara
en varningsklocka fér medierna. Annonsérerna lamnar de traditionella mediekanalerna i allt hogre takt
och hittar andra vagar som gynnar egna och fértjanade kanaler. Det skedde stora forflyttningar av
medieképen under 2014 och det ska bli spannande att félja utvecklingen under 2015, sager Staffan
Slérner, vd fér Sveriges Mediebyraer.

De mediekategorier som har haft den tuffaste inledningen pa aret hittar vi inom print samt TV. Nedgangen
for print i januari ar den storsta pa 18 manader. Som tidigare ar det storstadspress och kvallspress som
star for den stoérsta minskningen, -23,9 procent respektive -22,8 procent. Fér andra manaden i rad
minskar TV kraftigt, -16 procent i december och -12 procent nu i januari.

— Det vi kan se ar att print sjunker snabbare an tidigare, men nedgangen i print ar strukturell och darfér
inte forvanande dven om den ar stdrre an tidigare. Storleken pa TV-nedgangen ar daremot ovantad. Da
TV-priserna stiger fran och med mars, kunde man foérvanta sig att arets tva forsta manader skulle praglas
av storre investeringar i mediet. Forvisso sjunker TV-tittandet fortfarande, men TV- kanalerna har inte varit
slutsélda i samma utstrackning som tidigare manader. Att medieinvesteringarna i TV sjunker i januari ar
alltsa en effekt av bade lagre efterfrdgan och lagre utbud, vilket indikerar lagre spenderingar ocksa pa
lang sikt for TV-mediet, sdger Jochum Forsell, vice vd I[UM.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Sldrner, vd Sveriges Mediebyréer, tel. 070 750 77 11
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: Mediebyrabarometern publiceras under varen 10/3, 14/4, 12/5 och 9/6.

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som
mediebyraerna anvander, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av
Sveriges stérsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som dkat i januari 2015

Mediekategorier som minskat i januari 2015

Radio 12,1% Dagspress storstad * -23,9%
Utomhus/trafikreklam 0,2% Dagspress kvall * -22,8%
Ovwrigt **** 39,1% Dagspress landsort * -12,5%
Fackpress -12,3%
TV -12,0%
DR/Annonsblad *** -11,3%
Popularpress -10,6%
Sok ** -91%
Bio -2,8%
Internet -0,2%
Mediebyrabarometern
Januari Januari2015 Januari2014 Diff jan Ack 2015 Ack 2014  Ack diff
Dagspress landsort * 54 381 038 62142410 -12,5% 54 381 038 62 142 410 -12,5%
Dagspress storstad * 74 226 057 97 587 881  -23,9% 74 226 057 97 587 881 -23,9%
Dagspress kvall * 14 221 963 18432199 -22,8% 14 221 963 18 432 199 -22,8%
Popularpress 12432 570 13899586 -10,6% 12432 570 13 899 586 -10,6%
Fackpress 6 990 440 7973738 -12,3% 6990 440 7973738 -12,3%
Utomhus/trafikreklam 64 977 444 64 818 239 0,2% 64 977 444 64 818 239 0,2%
Bio 10 704 825 11 018 030 -2,8% 10 704 825 11018 030 -2,8%
Internet 214 458 669 214 885458 -0,2% 214 458 669 214 885 458 -0,2%
Sok ** 39 184 935 43 102 291 -9,1% 39 184 935 43102 291 -9,1%
Radio 27 022 656 24 107 462 12,1% 27 022 656 24 107 462 12,1%
TV 311734 182 354398379 -12,0% 311734 182 354 398 379 -12,0%
DR/Annonsblad *** 32101016 36173460 -11,3% 32101016 36 173 460 -11,3%
Owrigt **** 20 543 965 14 770 286 39,1% 20 543 965 14 770 286 39,1%
Summa 882979 760 963 309 419 -8,3% 882 979 760 963 309 419 -8,3%
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Foérandring januari 2015 vs. 2014 = Forandring ack. 2015 vs. 2014
Total féréandring januari 2015 vs. 2014 Total féréandring ack. 2015 vs. 2014
Noter:

* "Sveapaketet” fordelas: 60 procent landsortspress — 40 procent storstadspress
**Kategorin "sok” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sokordsmarknadsfoéring sa som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare

inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till

den nya kategorin.

***(vrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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