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Mediebyråbarometern för juni och juli 2017 
 

Fortsatt tillväxt för medieinvesteringarna - högtryck för radio  
 
Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, ökade under 
sommarmånaderna juni och juli med totalt 2,4 procent, jämfört med samma period föregående år. 
Ökningen kan delvis tillskrivas icke periodiserad data då juli 2017 hade en ytterligare 
faktureringsdag jämfört med 2016. De mediekategorier som uppvisade en positiv tillväxt under 
sommarmånaderna var radio, utomhus/trafikreklam, TV, DR/Annonsblad, internet, dagspress 
landsort och bio. Totalt förmedlades under juni och juli närmare 1,6 miljarder kronor.  

Mediekategorin radio blev sommarens stora vinnare och ökade med 21,8 procent under juni och juli, 
jämfört med samma period föregående år. Ackumulerat ligger nu kategorin på en positiv tillväxt om 24,7 
procent hittills i år. De största mediekategorierna, Tv och internet, ökade också under sommarmånaderna. 
TV med 10,8 procent och internet med 6,3 procent.  

- Medieinvesteringarna ökade under sommarmånaderna med 2,4 procent, och juli 2017 är den högst 
uppmätta julimånaden hittills i Mediebyråbarometerns historia. Dock hade årets sommarperiod en extra 
faktureringsdag, vilket medför periodiseringseffekter. I analysen bör vi även ha i åtanke att stora 
sportevenemang drev medieinvesteringarna under sommaren 2016, såsom fotbolls-EM och OS. Sett ur 
ett längre perspektiv kan vi se att mediebranschen mår bra och ackumulerat hittills i år har 
medieinvesteringarna ökat med 4,1 procent och kommer sannolikt att bibehålla ökningstakten under hela 
2017, säger Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer.  

Mediekategorierna dagspress kväll, sök, populärpress, fackpress och dagspress storstad uppvisade 
negativ tillväxt under juni och juli. Den mediekategori som hittills i år har tappat mest är dagspress 
storstad, motsvarande en negativ tillväxt om 21,5 procent.   

- Dagspress landsort håller emot den generella nedgången inom print, och ligger på samma intäkt som 
sommaren 2016. De övriga printkategorierna tappar dock kraftigt på bred front. Nedgången under 
sommarmånaderna juni och juli ligger på 18,9 procent för dagspress kväll, dagspress storstad, fackpress 
och populärpress. Nedgången sker även från redan historiskt låga sommarnivåer från 2016, säger 
Jochum Forsell, vice vd IUM. 

 För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 
Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53 
 
Mediebyråbarometern, kommande publiceringsdatum 2017: 12/9, 10/10, 7/11, 12/12. 
 
Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som 
investerats i media via medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som 
mediebyråerna använder, och håller mycket hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av 
Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier	som	ökat	i	juni	2017 Mediekategorier	som	minskat	i	juni	2017
Radio 23,0% Dagspress	kväll	 -26,3%

Bio 13,8% Sök	** -22,4%

DR/Annonsblad	*** 3,6% Populärpress -16,0%

TV 1,8% Utomhus/trafikreklam -15,7%

Övrigt	**** 34,3% Fackpress -15,6%

Dagspress	storstad	* -13,6%

Dagspress	landsort	* -1,2%

Internet -0,1%

Mediebyråbarometern
Juni Juni 2017 Juni 2016 Diff juni Ack 2017 Ack 2016 Ack diff
Dagspress landsort * 62 815 551 63 555 915 -1,2% 385 812 557 400 011 734 -3,5%
Dagspress storstad * 52 068 415 60 244 959 -13,6% 357 393 210 453 909 293 -21,3%
Dagspress kväll 11 504 299 15 606 706 -26,3% 58 279 363 71 862 027 -18,9%
Populärpress 18 906 821 22 518 515 -16,0% 136 300 388 152 738 120 -10,8%
Fackpress 6 958 879 8 243 022 -15,6% 53 706 186 59 384 156 -9,6%
Utomhus/trafikreklam 71 233 774 84 484 506 -15,7% 566 630 110 534 644 623 6,0%
Bio 10 716 633 9 416 800 13,8% 69 225 097 56 981 742 21,5%
Internet 281 760 087 282 027 282 -0,1% 2 147 910 209 1 942 459 458 10,6%
Sök ** 35 450 064 45 694 106 -22,4% 266 857 493 297 546 875 -10,3%
Radio 40 312 907 32 773 624 23,0% 241 766 376 192 993 785 25,3%
TV 251 137 812 246 583 542 1,8% 2 496 099 660 2 382 779 315 4,8%
DR/Annonsblad *** 28 855 223 27 852 751 3,6% 202 580 215 205 585 550 -1,5%
Övrigt **** 18 637 033 13 878 191 34,3% 107 603 698 88 706 133 21,3%
Summa 890 357 498 912 879 919 -2,5% 7 090 164 562 6 839 602 811 3,7%
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Mediekategorier som ökat i juli 2017 Mediekategorier som minskat i juli 2017
Utomhus/trafikreklam 25,2% Bio -34,3%

TV 21,8% Populärpress -29,2%

Radio 20,1% Dagspress	storstad	* -24,9%

Internet 16,2% Sök	** -21,9%

Dagspress	landsort	* 2,7% Fackpress -15,4%

DR/Annonsblad	*** 1,5% Dagspress	kväll	 -15,1%

Övrigt	**** -38,4%

Mediebyråbarometern
Juli Juli 2017 Juli 2016 Diff Juli Ack 2017 Ack 2016 Ack diff
Dagspress	landsort	* 36	185	338 35	234	940 2,7% 421	997	895 435	246	674 -3,0%

Dagspress	storstad	* 24	726	084 32	919	058 -24,9% 382	119	294 486	828	351 -21,5%

Dagspress	kväll	 8	947	140 10	537	787 -15,1% 67	226	503 82	399	814 -18,4%

Populärpress 9	723	811 13	730	254 -29,2% 146	024	199 166	468	374 -12,3%

Fackpress 1	552	355 1	835	921 -15,4% 55	258	541 61	220	077 -9,7%

Utomhus/trafikreklam 58	913	157 47	050	873 25,2% 625	543	267 581	695	496 7,5%

Bio 3	253	480 4	951	832 -34,3% 72	478	577 61	933	574 17,0%

Internet 211	252	758 181	795	565 16,2% 2	359	162	967 2	124	255	023 11,1%

Sök	** 40	537	861 51	896	112 -21,9% 307	395	354 349	442	987 -12,0%

Radio 28	871	511 24	045	360 20,1% 270	637	887 217	039	145 24,7%

TV 246	861	898 202	761	274 21,8% 2	742	961	558 2	585	540	589 6,1%

DR/Annonsblad	*** 22	276	581 21	940	521 1,5% 224	856	796 227	526	071 -1,2%

Övrigt	**** 7	837	912 12	726	469 -38,4% 115	441	610 101	432	602 13,8%

Summa 700 939 886 641 425 966 9,3% 7 791 104 448 7 481 028 777 4,1%

 
Noter: 
* ”Sveapaketet” fördelas: 60 procent landsortspress – 40 procent storstadspress 
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare 
inbakad i kategorin internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) 
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till 
den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna.	
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