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Mediebyrabarometern for februari 2018
Medieinvesteringarna pa rekordnivaer — tydlig OS-effekt

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, 6kade med 6,4 procent
under februari, jamfort med samma period foregaende ar. Noteringen &r den hogsta i
Mediebyrabarometerns historia. Manadens stora vinnare blev online video med en positiv tillvaxt
om 36,8 procent. Flertalet medier paverkades positivt av OS och uppvisade stark tillviaxt. Totalt
férmedlades under februari ndstan 1,1 miljarder kronor.

Under arets andra manad 6kade medieinvesteringarna med 6,4 procent, jamfért med samma manad
féregdende ar. Noteringen ar den hdgsta i Mediebyrdbarometerns historia. Flertalet mediekategorier
Okade under februari och ackumulerat uppvisar medieinvesteringarna en positiv tillvaxt om totalt 3,3
procent. Manadens stora vinnare blev online video som dkade med 36,8 procent. Aven
mediekategorierna TV, sociala medier, utomhus/trafikreklam, dagspress kvall samt radio 6kade under
februari.

— Februari slar all-time-high och den hégsta nivan i Mediebyrabarometerns historia naddes under arets
andra manad. Detta ar drivet av en fortsatt mycket stark annonskonjunktur samt OS i Sydkorea.
Kategorierna TV, radio och utomhus/trafikreklam nar sina hégsta februarinoteringar sedan matningarna
pabdrjades. En riktig rivstart pa aret. Vi ser nu ocksa en tydligare trend inom de digitala medierna. Online
video och sociala medier 6kar snabbt, samtidigt som online display minskar. De totala digitala
medieinvesteringarna 6kade med 4,2 procent under manaden och samlat ar de digitala investeringarna
nu nara investeringarna for kategorin TV, sager Staffan Slérner, vd for Sveriges Mediebyraer.

For nagra av mediekategorierna var februari en tuff manad. Kategorin bio backade med 35,1 procent,
DR/Annonsblad med 34,4 procent och dagspress storstad med 17,9 procent. Aven kategorierna
fackpress, popularpress, dagspress landsort, sok samt online display uppvisade rdéda siffror under
februari.

— Tydligast marks OS-effekten for kategorin TV som 6kade kraftigt under februari med en positiv tillvaxt
om 20,5 procent. Discovery Networks Sweden har tagit stora tittarandelar och darmed annonspengar
under OS, samtidigt som samtliga stationer har héjt priserna 2018. Aven dagspress kvall har gynnats av
OS, och 6kade sina annonsintakter for férsta gangen pa manga ar. Trogare gar det dock for 6vriga
printmedier som inte ser ut att ha gynnats av OS pa samma satt som kvallspressen, sager Jochum
Forsell, vice vd IUM.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Staffan Sldrner, vd Sveriges Mediebyréer, tel. 070 750 77 11
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 10/4, 8/5.

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket hog
kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler
mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som okat i februari 2018

Mediekategorier som minskat i februari 2018

Online Video * 36,8% Bio -35,1%
v 20,5% DR/Annonsblad *** -34,4%
Sociala medier * 16,4% Dagspress storstad -17,9%
Utomhus/trafikreklam 12,8% Fackpress -16,2%
Dagspress kvall 11,0% Populdrpress -9,5%
Radio 0,5% Dagspress landsort -7,6%
Ovrigt *** 15,6% Sok ** -6,9%
Online Display * -4,1%
Mediebyrabarometern
Februari Feb 2018 Feb 2017 Diff feb Ack 2018 Ack 2017  Ack diff
Dagspress landsort 55556116 60098 775 -7,6% 106235318 112691627 -5,7%
Dagspress storstad 48353283 58889241 -17,9% 87431342 107 230195 -18,5%
Dagspress kvall 9425766 8490803 11,0% 16027 263 14473079 10,7%
Populérpress 18542911 20494 880 9,5% 26111827 30146685 -13,4%
Fackpress 6895843 8225964 -16,2% 12334001 15132331 -18,5%
Utomhus/trafikreklam 99462862 88137897 12,8% 215044670 174226 647 23,4%
Bio 7386447 11385645 -35,1% 20577078 26383633 -22,0%
Online Display * 189851906 197932032 -4,1% 416676 498 437037319 -4,7%
Online Video * 60238112 44029 863 36,8% 127007098 102902 446 23,4%
Sociala medier * 63895629 54 877 608 16,4% 148 658 853 122021660 21,8%
Sok ** 38021998 40860583 -6,9% 97 444 858 97 078 006 0,4%
Radio 36750880 36579614 0,5% 82467433 75502930 9,2%
v 412344559 342094479 20,5% 845822 864 801664 642 5,5%
DR/Annonsblad *** 21402828 32624996 -34,4% 51614469 62818193 -17,8%
Ovrigt *** 14 834 827 12837601 15,6% 29883293 30044150 -0,5%
Summa 1082 963 968 1017 559 980 6,4% 2 283 336 866 2209 353 543 3,3%
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Forandring februari 2018 vs. 2017 = FGrandring ack. 2018 vs. 2017
Total férandring februari 2018 vs. 2017 === Total férandring ack. 2018 vs. 2017
Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamférelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sokordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin

internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april
2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna félier med till den nya kategorin.
****Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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