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Pressmeddelande        Stockholm 2018-05-08 
 
Mediebyråbarometern för april 2018 

Blomstrande månad för medieinvesteringarna  
Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, ökade med 16,3 procent 
i april, jämfört med samma period föregående år. Ökningen kan till viss del tillskrivas icke 
periodiserad data då april 2018 hade en ytterligare faktureringsdag jämfört med 2017. Månadens 
stora vinnare blev mediekategorin utomhus/trafikreklam med en ökning om 51,5 procent, vilket är 
den högsta noteringen för kategorin sedan mätningarna startades. Totalt förmedlades under april 
över 1,5 miljarder kronor. 
 
Våren 2018 har varit en stark period för medieinvesteringarna och flertalet kategorier har utvecklats 
positivt. April blev inget undantag, totalt uppvisade investeringarna en positiv tillväxt om 16,3 procent. Den 
mediekategori som ökade mest under månaden var utomhus/trafikreklam med en positiv tillväxt om 51,5 
procent. Noteringen är kategorins högsta i Mediebyråbarometerns historia. Även mediekategorierna 
sociala medier, TV, radio, online video, bio, dagspress landsort och sök ökade under april.  
 
- April blev en fantastisk månad för medieinvesteringarna. Ökningen om 16,3 procent kan till viss del bero 
på icke periodiserad data, men hela ökningen förklaras inte av en extra faktureringsdag. Månadens ökning 
drevs främst av utomhus/trafikreklam, TV och digitala medier. April är ett kvitto på att medieinvesteringarna 
fortsätter att gå urstarkt och ackumulerat hittills i år ligger investeringarna på en positiv tillväxt om 8,2 
procent, motsvarande nästan 400 miljoner kronor, säger Staffan Slörner, vd för Sveriges Mediebyråer. 
 
De mediekategorier som backade och uppvisade negativ tillväxt under april var dagspress kväll, 
DR/Annonsblad, populärpress, dagspress storstad, fackpress och online display. Den mediekategori som 
backade mest under april, jämfört med samma månad föregående år, var dagspress kväll med en negativ 
tillväxt om 20,5 procent. I de digitala kanalerna fortsätter traditionell displayannonsering att tappa, denna 
månad med 1,1 procent, medan online video, sociala medier och sök ökar och tar andelar. Totalt ökade 
investeringarna i de digitala kanalerna med 8,4 procent i april och ackumulerat 7,4 procent hittills under 
2018.  

- Kategorin TV ökade mer än vad en extra faktureringsdag kan förklara. Annonsörerna jagar bred räckvidd 
och många kontakter, vilket förklarar att både TV och utomhus/trafikreklam ökar. De kommersiella TV-
aktörerna har all anledning att vara nöjda med utvecklingen; de har lyckats bibehålla en hög efterfrågan 
trots kraftiga prishöjningar 2018, samtidigt som de får in nya intäkter digitalt; ökningen för online video är 
16 procent i april och närmare 20 procent ackumulerat hittills under 2018, säger Jochum Forsell, vice vd 
IUM.  
 
För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 
Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53 

Kommande publiceringsdatum: 12/6, 14/8, 11/9, 9/10, 13/11, 11/12. 

Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via 
medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket 
hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 
har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen. 
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Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala 
medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare 
inbakad i kategorin internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) 
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till 
den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 

Mediekategorier som ökat i april 2018 Mediekategorier som minskat i april 2018
Utomhus/trafikreklam 51,5% Dagspress kväll -20,5%
Sociala medier * 37,3% DR/Annonsblad *** -20,0%
TV 30,4% Populärpress -19,0%
Radio 20,4% Dagspress storstad -14,9%
Online Video * 16,2% Fackpress -11,2%
Bio 11,2% Online Display * -1,1%
Dagspress landsort 11,0% Övrigt **** -33,9%
Sök ** 8,4%

Mediebyråbarometern

April April 2018 April 2017 Diff apr Ack 2018 Ack 2017 Ack diff

Dagspress landsort 69 396 292 62 510 030 11,0% 240 702 375 251 580 873 -4,3%

Dagspress storstad 56 149 505 65 945 774 -14,9% 201 451 950 242 194 728 -16,8%

Dagspress kväll 8 407 657 10 569 900 -20,5% 36 468 367 36 027 352 1,2%

Populärpress 24 887 389 30 742 305 -19,0% 75 543 492 90 203 201 -16,3%

Fackpress 8 324 911 9 371 485 -11,2% 28 862 118 34 986 322 -17,5%

Utomhus/trafikreklam 154 922 426 102 286 759 51,5% 494 541 938 386 505 878 28,0%

Bio 8 440 866 7 588 756 11,2% 39 577 558 46 889 061 -15,6%

Online Display * 260 556 136 263 497 851 -1,1% 935 739 803 949 905 909 -1,5%

Online Video * 75 080 284 64 625 392 16,2% 280 895 063 235 322 657 19,4%

Sociala medier * 95 350 211 69 423 102 37,3% 332 572 808 259 859 377 28,0%

Sök ** 49 780 470 45 906 416 8,4% 197 829 427 181 886 479 8,8%

Radio 58 464 315 48 574 129 20,4% 191 660 648 153 512 944 24,8%

TV 625 344 468 479 622 554 30,4% 1 946 184 861 1 725 033 002 12,8%

DR/Annonsblad *** 36 637 460 45 798 348 -20,0% 138 973 842 147 406 119 -5,7%

Övrigt **** 15 506 708 23 443 765 -33,9% 63 354 610 70 622 106 -10,3%

Summa 1 547 249 098 1 329 906 565 16,3% 5 204 358 859 4 811 936 007 8,2%
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