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Pressmeddelande                      Stockholm 2019-03-12 
 
 

Mediebyråbarometern för februari 2019 
 

OS spökar - print backar på bred front  
 
Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, minskade med 0,5 
procent under februari, jämfört med samma period föregående år. Den marginella nedgången 
möter rekordhöga siffror, från samma period föregående år, som präglades av en tydlig OS-effekt. 
Månadens stora vinnare blev radio med en positiv tillväxt om 30,9 procent. En majoritet av 
printkategorierna backade under februari, tuffast hade mediekategorin populärpress med en 
negativ tillväxt om 32,2 procent. Totalt förmedlades under februari drygt 1,1 miljarder kronor.  
 
Under årets andra månad minskade medieinvesteringarna med 0,5 procent, jämfört med samma månad 
föregående år. Flertalet mediekategorier ökade under februari och månadens stora vinnare blev radio 
som ökade med 30,9 procent, vilket motsvarar 11,8 miljoner kronor. Även mediekategorierna 
DR/Annonsblad, bio, utomhus/trafikreklam, online video samt sociala medier ökade under februari. 
Ackumulerat, under årets två första månader, är DR/Annonsblad den mediekategori som har ökat mest 
med en positiv tillväxt om 16,1 procent – motsvarande 10,2 miljoner kronor.  
 
– Trots en marginell nedgång kan februari ses som en mycket stark månad för medieinvesteringarna. 
Jämförelsetalen från 2018 innehåller ett OS vilket gjorde februari 2018 till den starkaste februarimånaden 
i Mediebyråbarometerns historia. Ett tapp om endast 0,5 procent signalerar därför att mediemarknaden 
fortsatt är urstark - dock viktigt att ha i åtanke att förra årets OS skapar svängningar i siffrorna. Efter en 
svag inledning på året för kategorierna utomhus/trafikreklam och radio noterar vi rekordnivåer i februari, 
även bio ökade kraftigt – dock inte ”all time high”, säger Staffan Slörner, vd för Sveriges Mediebyråer. 
 
Under februari backade printkategorierna på bred front, totalt med 22,6 procent. Tuffast under februari 
hade mediekategorin populärpress med en negativ tillväxt om 32,2 procent. Även dagspress kväll 
backade kraftigt och uppvisade en negativ tillväxt om 31,8 procent. Andra mediekategorier som 
uppvisade röda siffror under februari var; fackpress, dagspress storstad, dagspress landsort, sök, TV 
samt online display.  
 
–  TV minskade med 3,5 procent som en direkt följd av OS 2018. Även dagspress kväll, som backade 
hela 31,8 procent, har sannolikt påverkats av en OS-effekt. Raset för populärpress är oroväckande stort; 
32,2 procent. De senaste siffrorna från Orvesto visar på fortsatt minskat läsande vilket inte kommer att 
bromsa populärpressens sjunkande intäkter. Det kommer inte heller bromsa printkategoriernas sjunkande 
intäkter generellt. De digitala annonsköpen ökar långsamt, även om de stora ökningarna har avtagit och 
marknaden mognat. Totalt sett ökade de digitala medieinvesteringarna i februari med 0,9 procent, där 
online video ökade mest med en positiv tillväxt om 13,6 procent, säger Jochum Forsell, vice vd IUM. 
  
För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 
Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53 
 
Kommande publiceringsdatum: 9 april 
 
Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsföretagen. Statistiken 
tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar 
de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen.
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Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala 
medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare 
inbakad i kategorin internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) 
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till 
den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 

Mediekategorier som ökat i februari 2019 Mediekategorier som minskat i februari 2019
Radio 30,9% Populärpress -32,2%
DR/Annonsblad *** 30,7% Dagspress kväll  -31,8%
Bio 26,6% Fackpress -24,5%
Utomhus/trafikreklam 17,2% Dagspress storstad -22,6%
Online Video * 13,6% Dagspress landsort -17,6%
Sociala medier * 6,0% Sök ** -5,7%

TV -3,5%
Online Display * -3,2%
Övrigt **** -19,9%

Mediebyråbarometern

Februari Feb 2019 Feb 2018 Diff feb Ack 2019 Ack 2018 Ack diff

Dagspress landsort 46 225 846 56 110 842 -17,6% 95 507 377 106 771 003 -10,5%

Dagspress storstad 38 200 409 49 346 812 -22,6% 71 824 796 88 935 818 -19,2%

Dagspress kväll  6 611 213 9 689 143 -31,8% 14 493 669 16 615 970 -12,8%

Populärpress 12 124 022 17 889 461 -32,2% 17 161 532 25 176 546 -31,8%

Fackpress 5 422 305 7 178 909 -24,5% 9 030 077 12 422 135 -27,3%

Utomhus/trafikreklam 114 088 554 97 351 373 17,2% 230 754 925 212 589 394 8,5%

Bio 9 966 508 7 869 562 26,6% 18 330 136 19 622 386 -6,6%

Online Display * 198 651 580 205 323 496 -3,2% 464 089 581 433 329 934 7,1%

Online Video * 68 735 509 60 522 354 13,6% 142 806 118 127 650 301 11,9%

Sociala medier * 73 731 134 69 544 058 6,0% 160 164 601 152 581 628 5,0%

Sök ** 40 609 534 43 041 417 -5,7% 102 607 877 103 215 382 -0,6%

Radio 49 833 118 38 072 275 30,9% 87 402 961 84 349 817 3,6%

TV 405 970 324 420 581 962 -3,5% 804 504 820 850 239 656 -5,4%

DR/Annonsblad *** 43 319 397 33 144 303 30,7% 73 652 213 63 448 155 16,1%

Övrigt **** 11 821 727 14 753 313 -19,9% 39 320 046 47 825 020 -17,8%

Summa 1 125 311 181 1 130 419 279 -0,5% 2 331 650 730 2 344 773 144 -0,6%
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