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Pressmeddelande        Stockholm 19-04-09 
 
Mediebyråbarometern för mars 2019 

Medieinvesteringarna backar – ännu en tuff månad för print 
 

Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, minskade med 2,9 
procent under mars, jämfört med samma period föregående år. Dock möter årets siffror 
rekordnivåer från mars 2018. Printmedierna fortsatte att backa och tuffast under mars hade 
mediekategorin dagspress kväll med en negativ tillväxt om hela 35,9 procent. Totalt förmedlades 
under mars drygt 1,3 miljarder kronor.  
 
Medieinvesteringarna minskade med 2,9 procent under mars, jämfört med samma period föregående år. 
Ackumulerat, hittills i år, uppvisar de totala medieinvesteringarna en negativ tillväxt om 1 procent. De 
mediekategorier som uppvisade positiv tillväxt under mars var; online video, radio, tv, sociala medier, sök 
samt utomhus/trafikreklam. Den mediekategori som hittills i år har ökat mest är online video med en 
positiv tillväxt om 10,7 procent – vilket motsvarar drygt 20 miljoner kronor. 

– För tredje månaden i rad backade medieinvesteringarna och ackumulerat landar nedgången under det 
första kvartalet på 1 procent. Men, trots detta, får marknaden ses som stark då siffrorna möter 
rekordnivåer samt ett OS under samma period föregående år. Tv och radio gjorde en bra månad i mars 
med en ökning om 5 procent. Radio har haft en stadig tillväxt de senaste åren och även om ökningstakten 
minskat något uppvisar kategorin tillväxt, vilket tyder på den fortsatta jakten på bred räckvidd hos 
annonsörerna, säger Staffan Slörner, vd för Sveriges Mediebyråer. 

För samtliga printkategorier fortsatte nedgången i mars. Kategorin dagspress kväll backade med 35,9 
procent, DR/Annonsblad 25,3 procent, populärpress med 21,6 procent, dagspress storstad med 14,9 
procent, dagspress landsort med 13,7 procent och fackpress med 10,2 procent. Även kategorierna bio 
och online display uppvisade röda siffror under mars.  

– De digitala mediekategorierna minskade med 0,7 procent i mars - drivet av nedgången för kategorin 
online display. Digitala medier tar fortfarande andelar, den ackumulerade ökningen hittills i år ligger på 5,4 
procent, men den kraftiga förflyttningen till digitala medier har avtagit de senaste sex månaderna. För de 
tryckta medierna blev mars ännu en mycket svag månad. Print tappade på bred front med totalt 16,7 
procent och dagspress kväll hade det extra tufft med ett tapp om nästan 36 procent. Under delar av 2018 
fanns det tendenser till att nedgången i annonsintäkter för print var på väg att plana ut, men de senaste 
fem månaderna har nedgången accelererat igen, säger Jochum Forsell, vice vd IUM. 

För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 
Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53 
 

Kommande publiceringsdatum: 14 maj.  
 
Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via 
medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket hög 
kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler 
mediebyråer tillkommit i rapporteringen.
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Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala 
medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare 
inbakad i kategorin internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) 
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till 
den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 

Mediekategorier som ökat i mars 2019 Mediekategorier som minskat i mars 2019
Online Video * 5.5% Dagspress kväll  -35.9%
Radio 5.5% DR/Annonsblad *** -25.3%
TV 5.0% Populärpress -21.6%
Sociala medier * 4.3% Dagspress storstad -14.9%
Sök ** 1.7% Dagspress landsort -13.7%
Utomhus/trafikreklam 0.7% Fackpress -10.2%

Bio -9.4%
Online Display * -4.9%
Övrigt **** -64.8%

Mediebyråbarometern

Mars Mars 2019 Mars 2018 Diff mar Ack 2019 Ack 2018 Ack diff

Dagspress landsort 56,142,419 65,024,398 -13.7% 151,943,450 171,875,237 -11.6%

Dagspress storstad 50,066,588 58,807,468 -14.9% 121,816,022 147,743,286 -17.5%

Dagspress kväll  7,496,200 11,696,881 -35.9% 21,990,869 28,312,851 -22.3%

Populärpress 17,953,909 22,896,658 -21.6% 35,034,586 48,098,368 -27.2%

Fackpress 7,091,145 7,893,058 -10.2% 16,210,050 20,331,057 -20.3%

Utomhus/trafikreklam 126,335,619 125,478,074 0.7% 357,630,672 338,067,468 5.8%

Bio 10,433,709 11,514,306 -9.4% 28,835,237 31,136,692 -7.4%

Online Display * 228,191,559 239,932,437 -4.9% 694,687,401 673,207,616 3.2%

Online Video * 82,336,052 78,030,281 5.5% 227,599,926 205,681,151 10.7%

Sociala medier * 85,704,187 82,178,019 4.3% 250,779,461 234,712,402 6.8%

Sök ** 45,550,064 44,803,872 1.7% 156,099,965 148,000,768 5.5%

Radio 51,328,319 48,659,239 5.5% 138,515,345 133,009,056 4.1%

TV 492,935,766 469,369,078 5.0% 1,292,735,367 1,319,557,994 -2.0%

DR/Annonsblad *** 29,466,905 39,425,100 -25.3% 103,158,377 102,857,391 0.3%

Övrigt **** 13,294,986 37,791,112 -64.8% 53,576,844 85,605,092 -37.4%

Summa 1,304,327,426 1,343,499,980 -2.9% 3,650,613,572 3,688,196,430 -1.0%
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