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Mediebyråbarometern för maj 2019 
 

Ljummen månad för medieinvesteringarna - 
högtryck för utomhus/trafikreklam  
 

Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, minskade med 4,8 
procent i maj jämfört med samma period föregående år. En majoritet av mediekategorierna backade 
under månaden, dock gick utomhus/trafikreklam mot strömmen och uppvisade en positiv tillväxt 
om 14,2 procent. Bio blev den kategori som backade mest under maj med en negativ tillväxt om 
37,4 procent. Totalt förmedlades under månaden drygt 1,2 miljarder kronor.  

De totala medieinvesteringarna backade med totalt 4,8 procent under maj, jämfört med samma månad 
föregående år. Den mediekategori som blev månadens stora vinnare i maj var utomhus/trafikreklam, med 
en uppgång om 14,2 procent. Ackumulerat hittills i år uppvisar kategorin en positiv tillväxt om totalt 8,8 
procent. Online video är den mediekategori som ackumulerat har ökat mest under året. Detta med en 
positiv tillväxt om 14,1 procent.  

- Från en rekordmånad i april till en något ljummare maj, dock bör vi ha i åtanke att jämförelsetalen i maj 
2018 är starka. I jakten på räckvidd är utomhusmediet den stora vinnaren som även i maj ökade. Denna 
gång med hela 14,2 procent - återigen ett all time high för kategorin. Ackumulerat har utomhus/trafikreklam 
ökat med 8,8 procent och tar nu 10,2 procent i andel av medieinvesteringarna. Föregående år var den 
andelen 9,3 procent, säger Staffan Slörner, vd för Sveriges Mediebyråer. 

En majoritet av mediekategorierna uppvisade negativ tillväxt under maj. Den mediekategori som hade det 
tuffast var bio med en negativ tillväxt om 37,4 procent. Även DR/annonsblad backade kraftigt under 
månaden och uppvisade en negativ tillväxt om 23,4 procent. Populärpress är den mediekategori som 
ackumulerat har backat mest hittills i år med en negativ tillväxt om 22,1 procent. Även de digitala 
mediekategorierna hade en tuff månad i maj.  

-Som vi tidigare har konstaterat verkar tillväxten för de digitala mediekategorierna ha mattats av det under 
det senaste året. I maj minskade de digitala köpen med 2,2 procent - trots att digitala medier tar andelar. 
Andelen digitalt ligger ackumulerat på 35,6 procent - en ökning om 2 procentenheter från samma period 
2018. Samtliga digitala mediekategorier minskar - förutom online video som tangerar intäkterna från maj 
2018. TV gör den sämsta maj sedan 2014. En delförklaring är att hockey-VM under maj sändes av SVT 
och inte i en kommersiell kanal som i 2018. Men det är inte hela sanningen. Ett stadigt fallande tittande i 
kombination med kraftigt höjda priser har sannolikt gjort att annonsörer och byråer har sett över hur man 
effektivt når hög räckvidd, säger Jochum Forsell, vice vd IUM.  

 För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 
Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53 

Kommande publiceringsdatum: 13/8, 10/9, 8/10, 12/11, 10/12. 
 
Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via 
medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket 
hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 
har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen. 
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Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare inbakad i kategorin 
internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 
2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 
 

Mediekategorier som ökat i maj 2019 Mediekategorier som minskat i maj 2019
Utomhus/trafikreklam 14.2% Bio -37.4%
Online Video * 0.0% DR/Annonsblad *** -23.4%
Övrigt **** 54.7% Dagspress storstad -17.3%

Populärpress -16.1%
Dagspress kväll  -14.3%
Fackpress -10.6%
Dagspress landsort -9.5%
TV -8.5%
Sök ** -3.6%
Online Display * -3.2%
Radio -3.0%
Sociala medier * -0.9%

Mediebyråbarometern

Maj Maj 2019 Maj 2018 Diff maj Ack 2019 Ack 2018 Ack diff

Dagspress landsort 63,469,320 70,133,854 -9.5% 272,780,715 312,174,993 -12.6%

Dagspress storstad 45,139,992 54,598,153 -17.3% 207,938,323 259,483,486 -19.9%

Dagspress kväll  7,878,688 9,190,968 -14.3% 35,908,049 45,841,902 -21.7%

Populärpress 19,474,141 23,202,498 -16.1% 74,032,148 95,089,679 -22.1%

Fackpress 6,916,399 7,738,756 -10.6% 29,133,726 36,373,770 -19.9%

Utomhus/trafikreklam 140,751,893 123,272,861 14.2% 670,419,102 616,136,053 8.8%

Bio 8,463,286 13,522,747 -37.4% 49,965,625 53,567,105 -6.7%

Online Display * 223,431,272 230,807,472 -3.2% 1,187,777,540 1,172,310,396 1.3%

Online Video * 81,717,434 81,720,785 0.0% 418,372,732 366,557,041 14.1%

Sociala medier * 88,576,205 89,360,640 -0.9% 458,909,605 425,554,720 7.8%

Sök ** 44,819,654 46,491,521 -3.6% 269,607,030 250,280,805 7.7%

Radio 48,550,928 50,072,261 -3.0% 247,184,374 242,647,283 1.9%

TV 426,301,372 465,875,679 -8.5% 2,370,246,002 2,420,084,747 -2.1%

DR/Annonsblad *** 27,986,132 36,553,362 -23.4% 166,351,048 180,079,112 -7.6%

Övrigt **** 18,163,504 11,739,141 54.7% 93,140,464 123,111,343 -24.3%

Summa 1,251,640,221 1,314,280,699 -4.8% 6,551,766,483 6,599,292,434 -0.7%
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