Pressmeddelande Stockholm 2019-09-10

Mediebyrabarometern fér augusti 2019

Medieinvesteringarna backar pa bred front

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, backade med 12,1
procent under augusti, jimfort med samma period foregaende ar. Samtliga mediekategorier
uppvisade negativ tillvaxt och den mediekategori som hade det tuffast under augusti var
fackpress som backade med 42,9 procent. Totalt formedlades under augusti nastan 930 miljoner
kronor.

Augusti 2019 blev en svag manad for medieinvesteringarna som backade pé bred front - samtliga
mediekategorier uppvisade roda siffror. Endast tva av dessa klarade sig nagot battre; sok och TV, som
bada minskade med mindre an 4 procent under augusti. Ackumulerat, hittills i ar, ar online video den
mediekategori som har 6kat mest med en positiv tillvaxt om totalt 12,6 procent.

- Medieinvesteringarna backade pa bred front i augusti. Dock bor vi ha i atanke att arets siffror moter en
medietung augustimanad 2018 med effekter fran bade riksdagsval och fotbolls-VM. Ytterligare en
anledning kan vara inbromsningen av medieinvesteringar som skett fran spelbolagen. Detta drabbar
framst svenska publicister. Tittar vi pa samma period 2017, som i sig var ett rekordar, ser tappet inte lika
dramatiskt ut, sager Staffan Slérner, vd Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under augusti 2019 var fackpress som uppvisade en negativ
tillvaxt om 42,9 procent. Sett till hittills i ar star dagspress kvall for den stoérsta minskningen med en
negativ tillvaxt om 26,5 procent.

- Medieinvesteringarna minskade kraftigt i augusti. Under 2019 har nu medieképen minskat sju av atta
manader. Den ackumulerade nedgangen sedan arsskiftet ar 2,9 procent, motsvarande drygt 278 miljoner
kronor. Och det finns anledning till oro. En svag krona, internationella handelskonflikter, Brexit, hogt
varderade och skakiga borser — allt detta paverkar konsumtionen och darmed mediekdpen. Sveriges
Mediebyraers medlemmar star for en stor del av internationella och stora svenska kunder, och den har
langvariga nedgangen i mediekdp kan vara en tidig varningssignal om en svagare annonskonjunktur,
sager Jochum Forsell, vice vd IUM.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:

Staffan Slérner, vd Sveriges Mediebyraer, tel. 070 750 77 11
Jochum Forsell, vice vd IUM, tel. 070 188 14 53

Mediebyrabarometern, kommande publiceringsdatum hésten 2019: 8/10, 12/11, 10/12.

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i
media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander,
och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsorer.
Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som okat i augusti 2019 Mediekategorier som minskat i augusti 2019

n.a. Fackpress -42.9%
Popularpress -39.4%
Bio 26.5%
DR/Annonsblad *** -24.1%
Dagspress storstad -23.0%
Online Display * -17.6%
Online Video * -15.6%
Dagspress landsort -14.9%
Utomhus/trafikreklam -14.6%
Dagspress kvall -8.7%
Radio -8.6%
Sociala medier * -7.3%
v -3.7%
Sok ** -1.8%
Ovrigt **** -48.6%
Mediebyrabarometern
Augusti Aug 2019 Aug 2018 Diff aug Ack 2019 Ack 2018  Ack diff
Dagspress landsort 42,879,335 50,401,951 -14.9% 396,913,459 458,431,900 -13.4%
Dagspress storstad 27,813,249 36,141,622 -23.0% 295,780,284 369,208,788 -19.9%
Dagspress kvall 5,326,574 5,836,808 -8.7% 53,394,311 72,634,592 -26.5%
Populdrpress 8,477,162 13,990,401 -39.4% 103,319,266 136,183,733 24.1%
Fackpress 3,157,894 5,531,106 -42.9% 38,473,110 49,602,889 -22.4%
Utomhus/trafikreklam 87,186,400 102,131,073 -14.6% 936,300,110 882,444,960 6.1%
Bio 8,430,597 11,468,811 -26.5% 74,724,438 76,625,536 2.5%
Online Display * 163,207,860 198,167,454 -17.6% 1,670,270,271 1,729,247,347 -3.4%
Online Video * 57,643,192 68,283,923 -15.6% 590,756,833 524,836,741 12.6%
Sociala medier * 63,298,744 68,266,768 -7.3% 657,581,320 621,800,943 5.8%
Sok ** 44,463,487 45,258,088 -1.8% 423,962,619 393,245,762 7.8%
Radio 36,159,655 39,540,521 -8.6% 381,294,944 373,361,742 2.1%
v 338,670,224 351,555,569 3.7% 3,271,577,250 3,426,383,557 -4.5%
DR/Annonsblad *** 34,870,135 45,948,057 24.1% 242,093,778 276,848,767 -12.6%
Ovrigt **** 7,076,790 13,755,818 -48.6% 138,426,874 162,392,841 -14.8%
Summa 928,661,298 1,056,277,969 -12.1% 9,274,868,868 9,553,250,098 -2.9%
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Férandring augusti 2019 vs. 2018 mmmmm F6randring ack. 2019 vs. 2018

Total férandring augusti 2019 vs. 2018 Total féréandring ack. 2019 vs. 2018

Noter:
“Tidigare kategorin "Intermet” séedovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesifiror 2017, i tre kategoner "Online Display”, "Online Video" och "Sociala medier”

**Kategorin "sék” & ny fr.o.m. november 2009 och redovisar i gjorda i lénkar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.

tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "evrigt’, men aven i underkategorin bllagor (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 omi till den nya kategorin
foljer med till den nya kategorin.

**Ovrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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