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Mediebyråbarometern för december och helåret 2019 
Starkt år för medieinvesteringarna – utomhus/trafikreklam 
större än print  
 

Under helåret 2019 minskade medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers 
medlemmar, med 2,9 procent, jämfört med 2018. Även under årets sista månad, december, 
minskade medieinvesteringarna och uppvisade en negativ tillväxt om 5,2 procent, jämfört med 
samma månad föregående år. Trots detta blev noteringen för helåret den nästa högsta – någonsin. 
Totalt förmedlades under december nästan 1,1 miljarder kronor och totalt för helåret 2019 nästan 
15,3 miljarder kronor.  

Under helåret 2019 minskade de totala medieinvesteringarna med 2,9 procent, vilket motsvarar drygt 450 
miljoner kronor. Dock är noteringen den nästa högsta för ett helår sedan Mediebyråbarometern startades. 
När året summeras kan även konstateras att den kraftigaste minskningen skedde under årets sista kvartal. 
De mediekategorier som har haft starkast tillväxt och kan ses som årets vinnare blev mediekategorierna 
bio, sociala medier, sök och online video. Den kategori som har ökat mest i absoluta tal blev sociala 
medier. Detta med en positiv tillväxt om 68 miljoner kronor. Även utomhus/trafikreklam och radio har 
utvecklats positivt under året. Ett trendbrott under 2019 är att utomhus/trafikreklam nu är större än de 
samlade printkategorierna - för tio år sedan (2009) var medieköpen inom print nio gånger större än för 
utomhus/trafikreklam. 

De mediekategorier som under helåret 2019 uppvisade störst negativ tillväxt återfinns inom print. Tuffast 
hade mediekategorin dagspress kväll med en negativ tillväxt om 28,8 procent. Även kategorierna 
populärpress och fackpress backade kraftigt under året med 24,2 respektive 21,5 procent. Den kategori 
som har minskat mest i absoluta tal blev TV med en negativ tillväxt om 156 miljoner kronor. Dock är TV 
fortfarande den enskilt största mediekategorin för mediebyråerna - men de samlade investeringarna för 
online är nu endast 3,7 procent lägre än investeringarna i TV.   

– Trots röda siffror för helåret, drivet av Q4, kan vi konstatera att det har varit ett starkt och mycket 
intressant år för medieinvesteringarna. De totala investeringarna är de näst högsta sedan mätningarna 
påbörjades och Sveriges mediebyråer har under 2019 hanterat och köpt utrymme för över 15 miljarder 
kronor. Dock kan en viss avmattning skönjas, detta i och med att den allmänna konjunkturen har 
försvagats samt att annonseringen från spelbolagen dramatiskt har sjunkit under året. Vinnarna 2019 blev 
bio, sociala medier, sök och online video. Men, vi kan konstatera att den totala ökningen under året för 
digitala medier är blygsam. Detta kan sannolikt delvis förklaras av att annonsörerna fortsätter att prioritera 
varumärkeskommunikation och att pengar tas från digitala kanaler till förmån för räckviddsmedier. Även in-
house-trenden påverkar, säger Staffan Slörner, vd för Sveriges Mediebyråer. 

Under årets sista månad minskade medieinvesteringarna med 5,2 procent, jämfört med samma period 
föregående år. Tre mediekategorier som stack ut och uppvisade positiv tillväxt under december var; 
sociala medier, online video samt radio. Den kategori som ökade mest under månaden var sociala medier. 
Detta med en positiv tillväxt om 32,0 procent.  

De mediekategorier som backade och uppvisade negativ tillväxt under december var populärpress, 
DR/Annonsblad, dagspress kväll, sök, dagspress storstad, fackpress, online display, bio, TV, dagspress 
landsort samt utomhus/trafikreklam.  
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– Återigen minskar medieköpen, i december med 5,2 procent. Trots detta blev december 2019 en oväntat 
stark månad. Samma månad 2018 kännetecknades av mycket stora volymer från spelbolagen och var ett 
all-time-high för en decembermånad sedan mätningarna startades. I ljuset av detta är minskningen om 5,2 
procent oväntat liten och även den näst högsta decembernoteringen någonsin. TV tappade 5,7 procent 
under månaden, vilket är mindre än beräknat givet spelbolagens minskade andel i framförallt TV. Trots 
detta blev noteringen för kategorin den näst högsta någonsin för en decembermånad. De medier som 
ökade under månaden var sociala medier, online video och radio. Samtliga tre kategorier gjorde ett all-
time-high för en decembermånad, säger Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediabyrå. 

För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 

Staffan Slörner, vd Sveriges Mediebyråer, tel. 070 750 77 11 
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediabyrå, tel. 070 188 14 53 

Kommande publiceringsdatum: 11/2, 10/3, 7/4 

Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som 
investerats i media via medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som 
mediebyråerna använder, och håller mycket hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av 
Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen. 
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Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare inbakad i kategorin 
internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 
2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 

Mediekategorier som ökat i december 2019 Mediekategorier som minskat i december 2019
Sociala medier * 32,0% Populärpress -26,3%
Online Video * 14,5% DR/Annonsblad *** -22,3%
Radio 6,1% Dagspress kväll  -22,1%
Övrigt **** 20,4% Sök ** -21,0%

Dagspress storstad -17,7%
Fackpress -17,6%
Online Display * -14,2%
Bio -13,1%
TV -5,7%
Dagspress landsort -4,6%
Utomhus/trafikreklam -2,6%

Mediebyråbarometern

December Dec 2019 Dec 2018 Diff dec Ack 2019 Ack 2018 Ack diff

Dagspress landsort 51 907 825 54 438 262 -4,6% 623 718 521 729 418 516 -14,5%

Dagspress storstad 36 298 143 44 098 433 -17,7% 466 231 171 588 352 569 -20,8%

Dagspress kväll  5 775 311 7 410 267 -22,1% 79 237 621 111 281 735 -28,8%

Populärpress 8 069 892 10 949 661 -26,3% 159 998 424 211 111 776 -24,2%

Fackpress 5 731 990 6 958 631 -17,6% 66 531 947 84 710 025 -21,5%

Utomhus/trafikreklam 126 587 824 129 938 365 -2,6% 1 561 934 579 1 497 407 162 4,3%

Bio 20 767 977 23 893 857 -13,1% 148 696 517 138 046 155 7,7%

Online Display * 168 355 169 196 297 040 -14,2% 2 764 782 746 2 896 958 893 -4,6%

Online Video * 65 112 312 56 870 651 14,5% 930 607 181 879 991 918 5,8%

Sociala medier * 75 495 868 57 186 884 32,0% 1 045 276 410 977 164 300 7,0%

Sök ** 36 290 511 45 963 929 -21,0% 637 560 042 601 267 232 6,0%

Radio 42 078 409 39 666 325 6,1% 633 852 536 615 545 977 3,0%

TV 410 275 988 435 094 088 -5,7% 5 586 582 698 5 742 482 143 -2,7%

DR/Annonsblad *** 25 432 989 32 713 027 -22,3% 356 107 515 426 656 434 -16,5%

Övrigt **** 20 032 383 16 631 796 20,4% 224 187 274 236 654 300 -5,3%

Summa 1 098 212 592 1 158 111 215 -5,2% 15 285 305 182 15 737 049 136 -2,9%
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