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Mediebyrabarometern fér januari 2020
Svag inledning pa aret — medieinvesteringarna backar kraftigt

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, minskade under arets
forsta manad med 13,7 procent, jamfért med samma period foregaende ar. Manadens vinnare blev
bio som 6kade med 57,3 procent. En majoritet av mediekategorierna backade under manaden och
tuffast hade kategorin dagspress kvall som backade med hela 55,0 procent. Totalt formedlades
under januari drygt en miljard kronor.

Under arets forsta manad minskade medieinvesteringarna med 13,7 procent, jamfért med samma manad
foregaende ar. Det ar den svagaste noteringen for en januarimanad sedan 2016. Dock gick tre
mediekategorier mot strdmmen - den kategori som 6kade mest under manaden var bio med en positiv
tillvéxt om 57,3 procent. Aven utomhus/trafikreklam samt radio 6kade under manaden, 11,2 procent
respektive 10,7 procent.

— Medieinvesteringarna backade kraftigt under januari och uppvisade en negativ tillvaxt om 13,7 procent.
De medier som, aterigen, klarade sig bast var bio, utomhus/trafikreklam samt radio. Mediekategorin bio
gjorde en mycket stark manad och uppvisade en positiv tillvaxt om 57,3 procent. Samtliga dvriga
kategorier backade under arets forsta manad. Vi har under en tid sett att konjunkturen pa
mediemarknaden ar pa vag ned och januari blev inget undantag. Den stdrsta faktiska minskningen stod
TV for med en negativ tillvéxt om 17 procent, motsvarande 69 miljoner kronor. Detta kan vara aret da
annonsoérerna pa allvar flyttar pengar fran linjar TV till digital rorlig bild. Priserna pa TV hdjs kraftigt i yngre
malgrupper samtidigt som tittandet fortsatter att minska, sager Daniel Eriksson, styrelseordférande for
Sveriges Mediebyraer.

En majoritet av mediekategorierna uppvisade negativ tillvaxt under arets forsta manad. Den kategori som
backade mest under januari var dagspress kvall med en negativ tillvaxt om 55,0 procent. Noteringen ar
den lagsta for kategorin — nagonsin. Aven DR/annonsblad, fackpress, online display, dagspress storstad,
dagspress landsort, TV, online video, popularpress, stk samt sociala medier backade i januari.

— Nedgangen i januari kan endast delvis forklaras av spelbolagens minskade investeringar. Annonsorer ar
tydligt forsiktiga vid ingangen pa aret, i en konjunktur som visar spar pa en avmattning. Ett tolv manaders
rullande medelvarde fran Sveriges Mediebyraer visar att nedgangen borjade redan i februari 2019, och
mediekdpen har minskat sedan dess. Noteringen med tolv manaders rullande varde i januari 2020 &r nu
nere pa nivan som vid ingangen pa 2018. Aven de digitala kanalerna minskade i januari. | princip hela
nedgangen drevs av online display, som backade med 24 procent. Det ar tydligt att annonsorer flyttar
pengar till andra digitala kanaler, sdsom sociala medier, sdk och online video. Printmedierna hade
aterigen en mork manad. Framst galler det dagspress kvall som mer an halverade sina annonsintakter -
noteringen ar den lagsta siffran i Mediebyrabarometerns historia — oavsett manad, sager Jochum Forsell,
senior partner, Hear Mediabyra.
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For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Daniel Eriksson, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 957 40 20
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediabyra, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 10/3, 7/4

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket hog
kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler
mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som 6kat i januari 2020 Mediekategorier som minskat i januari 2020

Bio 57,3% Dagspress kvall -55,0%
Utomhus /trafikreklam 11,2% DR/Annonsblad *** -31,3%
Radio 10,7% Fackpress -30,0%
Online Display * -24,1%
Dagspress storstad -22,1%
Dagspress landsort -18,0%
v -17,3%
Online Video * -6,0%
Populérpress -4,7%
Sok ** -2,3%
Sociala medier * -1,7%
Ovrigt **** -53,7%

Mediebyrabarometern

Januari Jan 2020 Jan 2019 Diff jan Ack 2020 Ack 2019 Ack diff
Dagspress landsort 40430783 49304 276 -18,0% 40430783 49304 276 -18,0%
Dagspress storstad 26095938 33519 800 -22,1% 26 095938 33519 800 -22,1%
Dagspress kvall 3535393 7861456 -55,0% 3535393 7861456 -55,0%
Populérpress 4752035 4984772 -4,7% 4752035 4984772 -4,7%
Fackpress 2508 637 3583562 -30,0% 2508 637 3583562 -30,0%
Utomhus/trafikreklam 128 814 841 115887 636 11,2% 128 814 841 115887 636 11,2%
Bio 13193 822 8389728 57,3% 13193 822 8389728 57,3%
Online Display * 193 266 448 254 679 164 -24,1% 193 266 448 254 679 164 -24,1%
Online Video * 73434673 78 134 580 -6,0% 73434673 78 134 580 -6,0%
Sociala medier * 87278191 88 809 010 -1,7% 87278191 88809010 -1,7%
Sok ** 65 236 516 66 780 035 -2,3% 65 236 516 66 780 035 -2,3%
Radio 42016 910 37953 099 10,7% 42016910 37953 099 10,7%
v 330097 488 398923118 -17,3% 330097 488 398923118 -17,3%
DR/Annonsblad *** 20872619 30391924 -31,3% 20872619 30391924 -31,3%
Ovrigt **** 16426 931 35493 646 -53,7% 16426 931 35493 646 -53,7%
Summa 1 047 961 226 1214 695 805 13,7% 1 047 961 226 1214 695 805 -13,7%
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Total féréandring januari 2020 vs. 2019

Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamférelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala
medier”

**Kategorin "sok” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sdkordsmarknadsforing sa som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare
inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till
den nya kategorin.

***Qyrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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