M Sveriges Mediebyrder

Pressmeddelande Stockholm 2020-03-10

Mediebyrabarometern for februari 2020
Fortsatt konjunkturavmattning pa mediemarknaden

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, minskade med 16,3
procent under februari, jamfért med samma period féregaende ar. Samtliga mediekategorier,
bortsett fran dagspress landsort som 6kade marginellt, backade under februari. Tuffast hade
mediekategorin bio med en negativ tillvixt om 56,3 procent. Totalt formedlades under februari
drygt 950 miljoner kronor.

Under arets andra manad minskade medieinvesteringarna med 16,3 procent, jamfort med samma manad
foregaende ar. Endast en mediekategori uppvisade positiv tillvaxt nar manaden summeras; dagspress
landsort. Kategorin 6kade marginellt med 1,0 procent under februari, jAmfoért med samma period
foéregaende ar. Ackumulerat, under arets tva forsta manader, ar mediekategorin s6k den enda kategori
som uppvisar positiv tillvaxt — detta med en dkning om 1,9 procent.

— Mediekdpen fran Sveriges Mediebyraer fortsatter att sjunka kraftigt i februari jamfort med 2019.
Samtidigt far vi halla i minnet att under februari 2019 var manga spelbolag valdigt aktiva i samband med
den nya reglerade marknaden. Men givet samma antal faktureringsdagar ar detta den stérsta manatliga
nedgangen sedan finanskrisen 2009. Trots rdda siffror i februari gjorde morgonpressen en ovantad stark
manad. Morgonpressen &r inte lika paverkad av spelbolagens minskning som andra kanaler samt, enligt
uppgifter fran marknaden, ar det atervandande annonsérer som inte gick i morgonpress samma period
foregaende ar, sager Daniel Eriksson, styrelseordférande for Sveriges Mediebyraer.

Under februari backade samtliga medietyper. De totala digitala investeringarna minskade med 13,8
procent, utomhus/trafikreklam 15,4 procent, printkategorierna backade 7 procent och radio med hela 19,2
procent. Den enskilt stérsta mediekategorin TV minskade kraftigt under februari och backade med 18,1
procent - motsvarande drygt 72 miljoner kronor. Ackumulerat har TV tappat 145 miljoner kronor under
arets tva forsta manader.

— Kdpen i TV har inte varit sa har laga sedan 2010. TV-natverkens ambition att hdja priserna fér en
produkt som allt farre konsumerar, samtidigt med en allman oro for konjunkturen har uppenbarligen fatt
manga annonsorer att tveka. De ackumulerade mediekdpen ar nere pa 2015 ars nivaer och inget tyder pa
att den trenden ska vanda; borserna varlden dver faller, tillvaxten i Sverige skrivs ner och vi kan annu inte
Overblicka hur coronaviruset kommer sla mot enskilda branscher och ekonomin i stort. Den
konjunkturavmattning pd mediemarknaden som vi sett sedan sommaren 2019 férstarks i och med
nedgangen i februari, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediabyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Daniel Eriksson, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 957 40 20
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediabyr3a, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 7/4

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken
tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar
de flesta av Sveriges storsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapportering
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Mediekategorier som 6kat i februari 2020

Mediekategorier som minskat i februari 2020

Dagspress landsort 1,0% Bio -56,3%
DR/Annonsblad *** -38,3%
Dagspress kvall -27,9%
Online Display * -21,9%
Fackpress -19,7%
Radio -19,2%
v -18,1%
Utomhus/trafikreklam -15,4%
Popularpress -14,7%
Sok ** -10,3%
Dagspress storstad -8,8%
Sociala medier * -7,1%
Online Video * -3,2%
Ovrigt ***x -9,4%
Mediebyrabarometern
Februari Feb 2020 Feb 2019 Diff feb Ack 2020 Ack 2019 Ack diff
Dagspress landsort 46732528 46 250 580 1,0% 87 681987 95 554 856 -8,2%
Dagspress storstad 34 865 308 38239998 -8,8% 61121077 71759798 -14,8%
Dagspress kvall 4835312 6702 213 -27,9% 8368 450 14 563 669 -42,5%
Populérpress 10276 827 12 052 533 -14,7% 15325 246 17 037 305 -10,0%
Fackpress 4424625 5511050 -19,7% 6951 862 9094 612 -23,6%
Utomhus/trafikreklam 97 226 959 114 992 694 -15,4% 212452982 230880330 -8,0%
Bio 4383001 10 036 691 -56,3% 17 453 432 18426 419 -5,3%
Online Display * 148 119 875 189712 686 -21,9% 355515995 444343374 -20,0%
Online Video * 73972884 76 456 342 -3,2% 148 728 370 154 147 055 -3,5%
Sociala medier * 80504 067 86 618 878 -7,1% 171770 566 175486 713 -2,1%
Sok ** 41485501 46261526 -10,3% 115224 224 113 041561 1,9%
Radio 39818673 49300792 -19,2% 82622313 87253 891 -5,3%
v 327 155085 399 567 986 -18,1% 652 969 157 798 488 385 -18,2%
DR/Annonsblad *** 26 607 089 43128121 -38,3% 47 499 597 73520 045 -35,4%
Ovrigt **** 13334930 14711 699 -9,4% 33358 466 50482376 -33,9%
Summa 953 742 664 1139 543 788 -16,3% 2017 043 723 2 354 080 390 -14,3%
60% -
45% -
30% -
o
£ 15%
2 0%
:©
.6 -15%
s
-30%
-45%

-60%

Dq
s,
Dr s s /a,-)
O’so
't

Forandring februari 2020 vs. 2019
Total féréandring februari 2020 vs. 2019

Noter:

mmmmm Forandring ack. 2020 vs. 2019

Total féréndring ack. 2020 vs. 2019

*Tidigare kategorin "Internet” sérredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala

medier”

**Kategorin "sok” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sokordsmarknadsféring sa som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare

inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till

den nya kategorin.

***Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
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