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Mediebyrabarometern for november 2020
Rekordstark manad for medieinvesteringarna

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, 6kade med 11,1 procent
under november, jamfort med samma period foregdende ar. Detta & den hégsta november-
noteringen i Mediebyrdbarometerns historia. Okningen kan till viss del tillskrivas icke periodiserad
data da november 2020 hade en ytterligare faktureringsdag jamfort med 2019. Mdnadens vinnare
blev online video som uppvisade en positiv tillvéaxt om 45,2 procent. Totalt férmedlades under
november nastan 1,5 miljarder kronor.

November blev en stark manad for medieinvesteringarna. De mediekategorier som tkade under manaden
var online video, TV, radio, sociala medier, online display samt utomhus/trafikreklam. Kategorin online
video uppvisade en positiv tillvaxt om 45,2 procent, vilket ar rekord for kategorin. Aven TV uppvisade stark
tillvéxt och 6kade med 25,8 procent.

- Medieinvesteringarna i november blev ovéantat starka och steg med hela 11,1 procent jamfort med
samma méanad 2019. Detta ar den hdgsta november-noteringen i Mediebyrabarometerns historia, och
flera medieslag slog all-time-high. Visserligen hade november 2020 en ytterligare faktureringsdag jamfort
med 2019 - men rensat fran periodiseringseffekter landar resultatet i nivd med foregéende ar. Detta &r ett
kvitto pa att medieinvesteringarna nu &r tillbaka, sager Daniel Eriksson, styrelseordférande, Sveriges
Mediebyréer.

Den mediekategori som hade det tuffast i november, bortsett fran bio, var dagspress kvall. Kategorin
backade med 47,6 procent under november, jamfort med samma manad féregaende ar. Ackumulerat,
hittills i &r, uppvisar kategorin en negativ tillvaxt om 47,7 procent. Aven mediekategorierna
DR/Annonsblad, dagspress storstad, dagspress landsort, sok, populdrpress samt fackpress uppvisade
negativ tillvaxt under november.

- Absolut starkast gar rorlig bild. TV gjorde sin basta november sedan 2015 med en positiv tillvaxt om 26
procent. Online video 6kade annu kraftigare och gjorde ett all-time-high. De digitala kanalerna gar
generellt mycket starkt. Sett till ett tolv manaders rullande medelvarde ar nu kbpen i bade sociala medier
och online video stérre 4n de samlade printkdpen. Aven radio gick starkt och gjorde sin bésta november
nagonsin med en 6kning om 19,4 procent. Aven utomhus/trafikreklam éverraskade genom att 6ka med 8
procent - trots att trafiksiffrorna pekar nedat pa alla omraden. Det om ndgot &r ett tecken pa att
medieinvesteringarna ar tillbaka, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

Prenumerera pa Mediebyrabarometern Premium och fa tillgang till interaktiva grafer och Excel-rapporter med statistik
for alla medieslag. Du far aven tillgang till all datahistorik 6ver mediekop sedan 2006.
Las mer har: www.sverigesmediebyraer.se/barometrar/

For ytterligare kommentarer véanligen kontakta:
Daniel Eriksson, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, VD Mediebyran AdOn, tel. 070 957 40 20
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyr4, tel. 070 188 14 53

Mediebyrabarometern, kommande publiceringsdatum: 12/1, 9,2, 9/3, 6,4, 11/5.

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyrderna anvander, och haller mycket hdg kvalitet.
Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av Sveriges stérsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i
rapporteringen.
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Mediekategorier som dkat i november 2020

Mediekategorier som minskat i november 2020

Online Video * 45,2% Bio -93,2%
v 25,8% Dagspress kvall -47,6%
Radio 19,4% DR/Annonsblad *** -42,1%
Sociala medier * 16,1% Dagspress storstad -27,6%
Online Display * 9,3% Dagspress landsort -24,1%
Utomhus/trafikreklam 8,0% Sok ** -16,1%
Ovrigt **** 3,0% Populdrpress 9,7%
Fackpress -9,2%
Mediebyrdbarometern
Nov Nov 2020 Nov 2019 Diff nov Ack 2020 Ack 2019 Ack diff
Dagspress landsort 46 830 191 61717 051 -24,1% 431262 558 580071 449 -25,7%
Dagspress storstad 37 385506 51657712 -27,6% 309 094 021 436 609 455 -29,2%
Dagspress kvall 3395029 6483223 -47,6% 37843938 72336 705 -47,7%
Populdrpress 12378957 13712 084 -9,7% 110330 735 152573221 -27,7%
Fackpress 5305876 5845995 -9,2% 43273743 59813429 -27,7%
Utomhus/trafikreklam 148 676 719 137 715 945 8,0% 1012547522 1425390762 -29,0%
Bio 1096172 16 204 682 -93,2% 29012478 127904 904 -77,3%
Online Display * 222746 863 203798 709 9,3% 1838345756 2235756 605 -17,8%
Online Video * 137 197 866 94 462 767 45,2% 1029916422 1023599 295 0,6%
Sociala medier * 125762 961 108317710 16,1% 1059508 299 1071226 404 -1,1%
Sok ** 42933036 51163797 -16,1% 524418 303 597 262 351 -12,2%
Radio 64 155 854 53710 206 19,4% 536 473 987 591552523 -9,3%
v 570419 585 453341546 25,8% 4152074074 5037 638 558 -17,6%
DR/Annonsblad *** 21345956 36 855382 -42,1% 206 306 240 342109 030 -39,7%
Ovrigt **** 19 063 082 18 515025 3,0% 178 331071 211665 130 -15,7%
Summa 1 458 693 652 1313 501 833 11,1% 11 498 739 147 13 965 509 821 -17,7%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamférelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”

**Kategorin "sok” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. Sék var tidigare inbakad i kategorin internet.
***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i

redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.

**QOvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
avser bland annat strategisk rddgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
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