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Pressmeddelande        Stockholm 2021-06-08 

 

Mediebyråbarometern för maj 2021 

Stark månad för medieinvesteringarna – rekord för online video 

Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, ökade med 50,5 procent 

i maj, jämfört med samma period föregående år. Ökningen kan till viss del tillskrivas icke 

periodiserad data då maj 2021 hade en ytterligare faktureringsdag jämfört med 2020. En majoritet 

av mediekategorierna uppvisade en positiv tillväxt och den kategori som ökade mest var online 

video. Detta med en positiv tillväxt om 103,4 procent. Totalt förmedlades under maj drygt 1,3 

miljarder kronor. 

 

Maj blev en stark månad för medieinvesteringarna som ökade med 50,5 procent. Flertalet mediekategorier 

ökade under månaden; online video, radio, utomhus/trafikreklam, TV, dagspress storstad, online display, 

sociala medier, populärpress, fackpress och dagspress kväll. Den kategori som ökade mest var online 

video, detta med en positiv tillväxt om 103,4 procent. Detta är den högsta månadsnoteringen för kategorin 

– någonsin. Ackumulerat, hittills i år, uppvisar medieinvesteringarna en positiv tillväxt om 10,1 procent.  

- För andra månaden i rad sker en mycket kraftig återhämtning för medieinvesteringarna. Under maj 

uppgick investeringarna till drygt 1,3 miljarder kronor, vilket är en ökning med om 50,5 procent jämfört med 

samma månad föregående år. Hittills i år har även medieinvesteringarna ökat med drygt 10 procent. Till 

viss del är maj månads ökning en kalendereffekt då maj 2021 hade en ytterligare faktureringsdag jämfört 

med 2020. Men, bortsett från kalendereffekt som endast är 10–15 procent, ökade investeringarna under 

maj med 35-40 procent. Mediemarknaden är definitivt tillbaka, säger Daniel Eriksson, styrelseordförande 

Sveriges Mediebyråer. 

 

De mediekategorier som backade och uppvisade negativ tillväxt under maj var; DR/Annonsblad, sök, 

dagspress landsort samt bio. Den kategori som hade det tuffast var DR/Annonsblad som backade med 

20,3 procent. Ackumulerat, hittills i år, är även DR/Annonsblad den kategori som har minskat mest. Detta 

med en negativ tillväxt om 27,2 procent. Siffrorna som redovisas för bio är förväntat i och med stängda 

biografer till följd av corona.  

- Ökningen under maj var mycket bred på grund av den svaga majmånaden 2020. Ökningen omfattade 

nästa alla medietyper, men några kategorier stack ut. Däribland online video som mer än fördubblade 

omsättningen och därmed gjorde en all-time-high månad. Online video är den kategori som kanske har 

påverkats minst av pandemin, och trots det fortsätter kanalen att öka mest. Även radio gjorde en mycket 

stark månad med en ökning om 73 procent. Trots fallande lyssnarsiffror är efterfrågan hög. Noteringen 

2021 är den högsta för en maj-månad för radio. Vill också lyfta utomhusmediet som har drabbats mycket 

kraftigt av pandemin, med avbokningar och minskad orderingång. I maj ökade kategorin med över 70 

procent, dock från en mycket låg nivå. Utomhusmarknaden är på väg tillbaka med ökad orderingång och 

flera fulltecknade veckor, men är fortfarande en bit ifrån läget före pandemin, säger Jochum Forsell, senior 

partner, Hear Mediebyrå.  

 
För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 

Daniel Eriksson, styrelseordförande Sveriges Mediebyråer, VD Mediebyrån AdOn, tel. 070 957 40 20 

Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrå, tel. 070 188 14 53 

Kommande publiceringsdatum: 10/8, 7/9, 12/10, 19/11, 7/12.  

 

Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsföretagen. 

Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges 

Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen 
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Mediekategorier som ökat i maj 2021 Mediekategorier som minskat i maj 2021

Online Video * 103,4% DR/Annonsblad *** -20,3%

Radio 73,0% Sök ** -8,4%

Utomhus/trafikreklam 71,7% Dagspress landsort -2,9%

TV 58,6% Bio n.a.

Dagspress storstad 48,1% Övrigt **** 53,7%

Online Display * 41,2%

Sociala medier * 40,6%

Populärpress 22,8%

Fackpress 16,5%

Dagspress kväll 8,9%

 

Mediebyråbarometern

Maj Maj 2021 Maj 2020 Diff Maj Ack 2021 Ack 2020 Ack diff

Dagspress landsort 38 473 664 39 609 143 -2,9% 171 412 430 215 028 653 -20,3%

Dagspress storstad 32 674 039 22 057 927 48,1% 127 957 628 148 980 745 -14,1%

Dagspress kväll 3 902 785 3 584 612 8,9% 16 958 427 18 348 147 -7,6%

Populärpress 14 233 063 11 592 878 22,8% 48 320 114 53 363 850 -9,5%

Fackpress 4 947 688 4 247 304 16,5% 22 288 316 21 469 791 3,8%

Utomhus/trafikreklam 106 398 736 61 954 791 71,7% 373 660 174 485 130 920 -23,0%

Bio 0 0 n.a. 0 20 492 548 -100,0%

Online Display * 190 451 221 134 856 129 41,2% 933 443 754 806 579 466 15,7%

Online Video * 150 257 773 73 887 838 103,4% 570 981 712 396 083 054 44,2%

Sociala medier * 128 011 490 91 028 683 40,6% 586 467 478 438 485 001 33,7%

Sök ** 38 524 086 42 055 220 -8,4% 254 070 967 247 108 546 2,8%

Radio 68 593 205 39 658 891 73,0% 249 521 175 228 789 292 9,1%

TV 501 508 971 316 241 464 58,6% 2 003 928 556 1 794 102 989 11,7%

DR/Annonsblad *** 14 767 157 18 532 874 -20,3% 70 509 765 96 875 844 -27,2%

Övrigt **** 20 482 109 13 330 140 53,7% 130 748 470 81 470 167 60,5%

Summa 1 313 225 986 872 637 895 50,5% 5 560 268 966 5 052 309 012 10,1%  

 

Noter: 

*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala medier”  

**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare inbakad i kategorin internet. 

***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ing ick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma 

kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till den nya kategorin. 

****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 
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