Pressmeddelande Stockholm 2021-08-10

Mediebyrabarometern for juni och juli 2021
Séa gick det for medieinvesteringarna under sommaren

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyrders medlemmar, 6kade under
sommarmanaderna juni och juli med totalt 13 procent, jaAmfért med samma period féregaende &r. Den
mediekategori som 6kade mest under sommarmanaderna var fackpress, detta med en positiv tillvaxt om
50,6 procent. Tuffast hade kategorin DR/Annonsblad som backade med 60 procent. Totalt formedlades
under juni och juli ndstan 1,6 miljarder kronor.

Under arets sommarmanader, juni och juli, 6kade medieinvesteringarna med totalt 13 procent. Det motsvarar
drygt 182 miljoner kronor. En majoritet av mediekategorierna uppvisade positiv tillvaxt; fackpress,
utomhus/trafikreklam, online display, TV, online video, populédrpress, sociala medier, dagspress storstad,
dagspress landsort samt dagspress kvéll. Den mediekategori som dkade mest var fackpress, detta med en
positiv tillvaxt om 60 procent. Ackumulerat, hittills i &r, har medieinvesteringarna dkat med totalt 11,6 procent.

-Medieinvesteringarna fortsatte att oka under sommaren, uppgangen om 13 procent motsvarar drygt 182
miljoner kronor. Sedan &rsskiftet har medieinvesteringarna tkat med 746 miljoner kronor, motsvarande 11,6
procent. Aterhamtningen har dock inte natt 2019 &rs nivéer, det vill sdga fore pandemin. Om vi jamfér perioden
januari-juli 2021 med 2019 har medieinvesteringarna minskat med 1,3 miljarder kronor. Det innebér att cirka
halva nedgangen efter pandemin ar aterhamtad. Det &r dock tveksamt om investeringarna hittar tillbaka till 2019
ars nivaer inom en 6verskadlig tid, detta da marknaden fortfarande praglas av osakerhet och att siffrorna moter
rekordnivaer, sager Daniel Eriksson, styrelseordférande, Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under sommaren var DR/Annonsblad, detta med en negativ tillvéaxt om 60
procent. Aven kategorierna sok och radio uppvisade negativ tillvéxt under sommarménaderna. Ackumulerat,
hittills i &r, & aven DR/Annonsblad den mediekategori som har backat mest. Detta med en negativ tillvaxt om
34,6 procent.

-Om vi tittar pa enskilda medier ar det framfor allt de digitala medierna som okat mest under sommarmanaderna.
Totalt 6kade medieinvesteringarna i digitala kanaler med 23 procent, framfor allt drivet av online video och
sociala medier. De digitala kanalerna star nu for 42 procent av de samlade mediekdpen, en 6kning om tre
procentenheter frin 2020. Aven det storsta mediet, TV, hade en stark sommar. Fotbolls-EM och OS har varit
starkt bidragande till 6kningen. Aven utomhus/trafikreklam ékade under sommaren, dock frén laga nivaer;
mediet ar fortfarande langt efter ett normalt &r — men efterfragan under hosten rapporteras vara stor och
kategorin star sannolikt infor en kraftig aterhamtning under hosten. Slutligen kan vi med gladje konstatera att det
nu gors medieinvesteringar pa bio. Kategorin har haft noll reklamintakter sedan december 2020 och att man
aterigen kan annonsera pa biograferna ar bra for bAde mediemarknaden, annonsoérerna och konsumenterna,
sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Daniel Eriksson, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, VD Mediebyran AdOn, tel. 070 957 40 20
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrd, tel. 070 188 14 53

Mediebyrdbarometern, kommande publiceringsdatum 2021: 7/9, 12/10, 19/11, 7/12

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsforetagen. Statistiken tas fram av
Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyrderna anvénder, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av Sveriges
storsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som Okat i juni & juli 2021 Mediekategorier som minskat i juni & juli 2021

Fackpress 50,6% DR/Annonsblad *** -60,0%
Utomhus/trafikreklam 39,9% Sok ** -5,1%
Online Display * 20,2% Radio -2,8%
TV 16,2% Bio n.a.
Online Video * 16,0% Ovrigt **** -12,8%
Popularpress 15,4%
Sociala medier * 13,1%
Dagspress storstad 12,1%
Dagspress landsort 10,0%
Dagspress kvall 5,2%
Mediebyrabarometern
Juni & Juli Jun & Jul 2021 Jun & Jul 2020 Diff Jun & Jul Ack 2021 Ack 2020 Ack diff
Dagspress landsort 60 228 462 54 765 750 10,0% 231804 274 269 794 403 -14,1%
Dagspress storstad 45 983 587 41023 429 12,1% 178 904 747 190 103 174 -5,9%
Dagspress kvall 6089 454 5786 640 5,2% 23053 881 24 140 887 -4,5%
Popularpress 14300 122 12391679 15,4% 62 737 011 65 755 529 -4,6%
Fackpress 4939 892 3280713 50,6% 27 240 708 24750 504 10,1%
Utomhus/trafikreklam 119765773 85603 761 39,9% 494 875 059 570 704 681 -13,3%
Bio 1899 426 380 275 n.a. 1899 426 20 872 823 -90,9%
Online Display * 276 225 669 229 846 554 20,2% 1217 995 009 1036 279 759 17,5%
Online Video * 153230 744 132 098 344 16,0% 726 720 085 528 358 159 37,5%
Sociala medier * 170 162 381 150 422 534 13,1% 773 651 687 588 516 709 31,5%
Sok ** 85 745 877 90 317 832 -5,1% 353938 100 337403 582 4,9%
Radio 77 886 500 80 138 251 -2,8% 328 504 734 308 927 543 6,3%
v 532 649 941 458 392 690 16,2% 2541 895 503 2252 456 366 12,8%
DR/Annonshlad *** 12 126 164 30296 270 -60,0% 83 167 664 127172 114 -34,6%
Ovrigt **x* 26 977 335 30926 690 -12,8% 158 094 743 112 485 700 40,5%
Summa 1588211 327 1405671411 13,0% 7204 482 632 6457721934 11,6%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamférelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”

**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.
***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i
redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till den nya kategorin.
**Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte

faller inom né&gon av de andra kategorierna.
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