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Mediebyrabarometern for januari 2022
Stark inledning pa aret — medieinvesteringarna okar kraftigt

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyrders medlemmar, 6kade under arets
forsta manad med 27,4 procent, jamfért med samma period foregéende &r. Okningen kan till viss
del tillskrivas icke periodiserad data da januari 2022 hade en ytterligare faktureringsdag jamfort
med foregaende ar. Trots detta 6kade en majoritet av mediekategorierna och manadens stora
vinnare blev utomhus/trafikreklam. Totalt formedlades under januari narmare 1,2 miljarder kronor.

Under arets forsta manad ckade medieinvesteringarna med 27,4 procent, jamfort med samma manad
foregadende ar. En majoritet av mediekategorierna uppvisade positiv tillvaxt under manaden och den
kategori som 6kade mest var utomhus/trafikreklam. Detta med en positiv tillvaxt om 149,1 procent. Aven
radio 6kade kraftigt och uppvisade en positiv tillvaxt om 57,6 procent under januari.

—Medieinvesteringarna har inlett aret mycket starkt. Januari 2022 hade dock en faktureringsdag mer an
januari 2021, vilket betyder att en normal 6kning skulle ligga pa cirka 15 procent. Men ékningen i januari
ligger pa 27,4 procent och ar darmed den fjarde hogsta januarinoteringen nagonsin for
Mediebyrdbarometern. Bade utomhus/trafikreklam och radio nadde rekordnivaer under manaden, dven
TV okade kraftigt — det ar tydligt att annonsorerna soker bred rackvidd. Vi kan ocksd, aterigen, konstatera
att marknaden ar fullt aterhamtad efter pandemin. Det kommer bli mycket spannande att folja
medieinvesteringarna under 2022, sager Daniel Eriksson, styrelseordforande for Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under januari var dagspress kvall, detta med en negativ tillvaxt om
52,0 procent. Aven dagspress storstad, sok, DR/Annonsblad, dagspress landsort och online display
uppvisade negativ tillvaxt under januari.

—De digitala kanalerna har inte drabbats lika hart av pandemin som 6vriga analoga mediekanaler, och
foljaktligen ar tillvaxten for digitala medier mindre i januari. Men inom de digitala kanalerna sker en snabb
forflyttning mot video och kategorin online video gjorde all-time-high i januari med en mycket kraftig

Okning om 49,9 procent. For de tryckta medierna ser det dock betydligt mérkare ut. Trots en kraftig tillvaxt
pa mediemarknaden i 6vrigt, och svaga jamforelsetal fran 2021, backade investeringarna inom print. Varst
drabbad i januari var dagspress kvall och dagspress storstad. Dagstidningarna maste vara mycket
pressade av snabbt fallande annonsintékter och kraftigt hjda papperspriser — vi har redan sett
nedlaggningar av lokala tidningar som en f6ljd av detta. Tidningarna tar visserligen igen delar av tappade
intakter i digitala kanaler, men langt ifran allt, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Daniel Eriksson, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 957 40 20
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrd, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 8/3, 12/4, 10/5

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje méanad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket hog
kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har fler
mediebyraer tillkommit i rapporteringen
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Mediekategorier som 6kat i januari 2022

Mediekategorier som minskat i januari 2022

Utomhus/trafikreklam 149,1% Dagspress kvall -52,0%
Radio 57,6% Dagspress storstad -26,7%
Online Video * 49,9% Sok ** -19,2%
TV 41,1% DR/Annonsblad *** -10,0%
Fackpress 16,0% Dagspress landsort -5,9%
Sociala medier * 5,7% Online Display * -3,2%
Populérpress 1,1%
Bio n.a.
Ovrigt ***x* 37,3%
Mediebyrabarometern
Jan Jan 2022 Jan 2021 Diff Jan Ack 2022 Ack 2021 Ack diff
Dagspress landsort 27 045 064 28 750 208 -5,9% 27 045 064 28 750 208 -5,9%
Dagspress storstad 18177 179 24784 894 -26,7% 18177179 24784 894 -26,7%
Dagspress kvall 1485 673 3092 456 -52,0% 1485673 3092 456 -52,0%
Populdrpress 4277 394 4230986 1,1% 4277 394 4230986 1,1%
Fackpress 2680 005 2309 664 16,0% 2680 005 2309 664 16,0%
Utomhus/trafikreklam 123 866 505 49728 842 149,1% 123 866 505 49728 842 149,1%
Bio 9 658 955 n.a. n.a. 9 658 955 n.a. n.a.
Online Display * 169 000 028 174 566 200 -3,2% 169 000 028 174 566 200 -3,2%
Online Video * 122 502 385 81700 886 49,9% 122 502 385 81700 886 49,9%
Sociala medier * 107 987 855 102 212 164 5,7% 107 987 855 102 212 164 5,7%
Sok ** 61 447 742 76 054 359 -19,2% 61 447 742 76 054 359 -19,2%
Radio 53 356 988 33846 673 57,6% 53 356 988 33846 673 57,6%
TV 419 627 393 297 426 843 41,1% 419 627 393 297 426 843 41,1%
DR/Annonsblad *** 8435010 9377373 -10,0% 8435010 9377373 -10,0%
Ovrigt **** 30873098 22 493 461 37,3% 30873098 22 493 461 37,3%
Summa 1160421274 910 575 009 27,4% 1160421274 910 575009 27,4%
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Forandring 2022 vs. 2021 = FOrandring ack. 2022 vs. 2021
Total férandring 2022 vs. 2021 Total férandring ack. 2022 vs. 2021
Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. S6k var tidigare inbakad i kategorin internet.
***] tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009

klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till den nya kategorin.
*+(vrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
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