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Mediebyråbarometern för maj 2022 

Rekord för medieinvesteringarna i maj 
 

Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, ökade med 3,5 procent i 

maj, jämfört med samma period föregående år. Flertalet mediekategorier uppvisade positiv tillväxt 

och den kategori som ökade mest, även denna månad, var utomhus/trafikreklam. Detta med en 

positiv tillväxt om 55,5 procent. Totalt förmedlades under maj drygt 1,4 miljarder kronor. 

 

Maj blev en rekordstark månad för medieinvesteringarna som ökade med 3,5 procent. Detta är den högsta 

noteringen för månaden sedan mätningarna startades. Ackumulerat, hittills i år, har medieinvesteringarna 

totalt ökat med 11,4 procent. Flertalet mediekategorier uppvisade positiv tillväxt under maj och den 

kategori som ökade mest var utomhus/trafikreklam. Detta med en positiv tillväxt om 55,5 procent, vilket är 

en rekordnotering för kategorin i maj. Utomhus/trafikreklam är även den mediekategori som, ackumulerat 

hittills i år, har ökat mest.  

- Maj 2022 blev en stark månad för medieinvesteringarna som nådde rekordnivåer. Mediemarknaden går 

på högvarv och verkar inte påverkas av oroligheterna i omvärlden, hög inflation, höjda räntor eller stigande 

priser på mat och drivmedel. Tillväxten i maj drevs, för ovanlighetens skull, inte av digitala kanaler - 

tvärtom var det de breda massmedierna som stod för ökningen. Både utomhus/trafikreklam och radio 

noterade ett all-time-high för maj. Även TV ökade från redan höga nivåer. Dessa kategorier rapporterar 

dessutom fortsatt hög orderingång framåt och det är tydligt att annonsörerna söker den breda räckvidden, 

säger Benjamin Holmfred, styrelseordförande Sveriges Mediebyråer. 

 

De mediekategorier som backade och uppvisade negativ tillväxt under maj var; dagspress kväll, dagspress 

storstad, sök, DR/Annonsblad, populärpress, sociala medier, online display och online video. Den kategori 

som hade det tuffast var dagspress kväll som backade med 26,9 procent. Ackumulerat, hittills i år, är även 

dagspress kväll den kategori som har minskat mest. Detta med en negativ tillväxt om 23,1 procent.  

- De digitala kanalerna backade oväntat i maj. Det är främst nedgången för online video och sociala medier 

som överraskar. Det är dock för tidigt att säga om det här är ett trendbrott, ackumulerat för 2022 är 

ökningen för de digitala kanalerna 7,5 procent, så nedgången i maj kan vara en engångsföreteelse. Som vi 

tidigare har konstaterat har de fallande annonsintäkter för print bromsats under 2021 och den trenden 

verkar hålla i sig. Förvisso tappar print 8 procent i maj, men ackumulerat 2022 ligger print på ett svagt plus, 

säger Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrå.  

 

För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 

Benjamin Holmfred, styrelseordförande Sveriges Mediebyråer, tel. 070 168 58 78 

Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrå, tel. 070 188 14 53 

Kommande publiceringsdatum: 9/8, 6/9, 11/10, 8/11, 6/12 

 

Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsföretagen. 

Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges 

Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen 
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Mediekategorier som ökat i Maj 2022 Mediekategorier som minskat i Maj 2022

Utomhus/trafikreklam 55,5% Dagspress kväll -26,9%

Fackpress 23,1% Dagspress storstad -19,0%

Radio 9,0% Sök ** -17,4%

TV 3,7% DR/Annonsblad *** -13,8%

Dagspress landsort 1,1% Populärpress -10,5%

Bio n.a. Sociala medier * -10,2%

Övrigt **** 0,2% Online Display * -5,2%

Online Video * -1,1%

 

Mediebyråbarometern

Maj Maj 2022 Maj 2021 Diff Maj Ack 2022 Ack 2021 Ack diff

Dagspress landsort 39 128 627 38 701 778 1,1% 174 119 316 171 801 508 1,3%

Dagspress storstad 26 647 630 32 904 438 -19,0% 133 291 354 132 920 043 0,3%

Dagspress kväll 2 869 107 3 923 665 -26,9% 13 070 316 16 986 307 -23,1%

Populärpress 12 644 378 14 125 602 -10,5% 48 096 780 48 449 758 -0,7%

Fackpress 6 164 153 5 005 688 23,1% 26 345 133 22 382 216 17,7%

Utomhus/trafikreklam 169 017 750 108 709 065 55,5% 608 663 379 379 761 709 60,3%

Bio 7 403 474 n.a. n.a. 35 041 367 n.a. n.a.

Online Display * 184 634 750 194 709 267 -5,2% 909 444 547 912 924 997 -0,4%

Online Video * 152 700 614 154 332 387 -1,1% 684 796 789 583 665 371 17,3%

Sociala medier * 133 371 465 148 525 740 -10,2% 662 208 126 618 553 543 7,1%

Sök ** 43 035 770 52 117 250 -17,4% 306 489 285 267 942 688 14,4%

Radio 76 783 547 70 473 931 9,0% 280 090 564 250 332 547 11,9%

TV 522 348 277 503 838 162 3,7% 2 174 211 753 2 004 676 224 8,5%

DR/Annonsblad *** 13 182 621 15 295 124 -13,8% 60 904 654 71 045 864 -14,3%

Övrigt **** 22 912 107 22 858 030 0,2% 134 890 922 132 103 943 2,1%

Summa 1 412 844 270 1 365 520 127 3,5% 6 251 664 285 5 613 546 717 11,4%  

 

Noter: 

*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala medier”  

**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare inbakad i kategorin internet. 

***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma 

kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till den nya kategorin. 

****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 
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