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Mediebyrabarometern for juni och juli 2022

Medieinvesteringarna backar — kraftig nedgang for TV

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyrders medlemmar, minskade under
sommarmanaderna juni och juli med totalt 8,3 procent, jamfort med samma period féregdende ar.

Den mediekategori som dkade mest under sommarmaéanaderna var utomhus/trafikreklam, detta med en
positiv tillvéxt om 68,5 procent. Totalt férmedlades under juni och juli drygt 1,6 miljarder kronor.

Under arets sommarmanader, juni och juli, backade medieinvesteringarna med totalt 8,3 procent. Ackumulerat,
hittills i ar, har medieinvesteringarna dock tkat med totalt 8,0 procent. Den mediekategori som tkade mest
under juni och juli var utomhus/trafikreklam. Detta med en positiv tillvaxt om 68,5 procent. Utomhus/trafikreklam
ar aven den kategori som har 6kat mest totalt sett under &ret. Kategorierna fackpress, populérpress och bio
uppvisade aven positiv tillvaxt under sommarmanaderna.

- Medieinvesteringarnas uppgang bréts under sommaren da investeringarna backade med 8,3 procent. Trots
denna nedgang boér sommarperioden d4nda anses som stark. Detta d& noteringen &r den fijarde hogsta for den
aktuella perioden. Dessutom moter siffrorna mycket starka jamforelsetal fran 2021, drivet av stora
idrottsevenemang. Det kommer bli mycket intressant att félja medieinvesteringarna nu under hésten, sager
Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under sommaren var DR/Annonsblad, detta med en negativ tillvéxt om
42,4 procent. Aven kategorierna TV, dagspress storstad, dagspress landsort, online display, sk, dagspress
kvall, sociala medier, online video och radio uppvisade negativ tillvaxt under sommarmanaderna. Ackumulerat,
hittills i ar, &r A&ven DR/Annonsblad den mediekategori som har backat mest. Detta med en negativ tillvaxt om
17,7 procent.

- Nedgangen for TV ar anmarkningsvart stor. Noteringen innebar all-time-low for kategorin under
sommarmanaderna — till och med en lagre niva &n under den férsta pandemisommaren 2020. TV-tittandet
sjunker stadigt och har under sommaren minskat med drygt 10 procent. Investeringarna i massmedia verkar ha
flyttat frAn TV till utomhus/trafikreklam under sommaren. Utomhusmediet slar ett kraftigt all-time-high for en
sommarperiod med en uppgang om 68 procent jamfort med 2021. Utomhusbolagen rapporterar om fortsatt
mycket hég belaggning under hdsten. Detta kan vara en féraning om hur medieinvesteringarna kan komma att
omfordelas framat, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 168 58 78
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrd, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 6/9, 11/10, 8/11, 6/12

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken tas fram av
Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyrderna anvénder, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av Sveriges
storsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som Okat i juni & juli 2022

Mediekategorier som minskat i juni & juli 2022

Utomhus /trafikreklam 68,5% DR/Annonsblad *** -42,4%
Fackpress 31,6% TV -29,4%
Popularpress 6,2% Dagspress storstad -19,0%
Bio n.a. Dagspress landsort -17,7%
Ovrigt *x** 28,5% Online Display * -14,1%
Sok ** -12,5%
Dagspress kvall -5,3%
Sociala medier * -4,7%
Online Video * -1,9%
Radio -1,9%
Mediebyrabarometern
Jun & Jul Jun & Jul 2022 Jun & Jul 2021 Diff Jun & Jul Ack 2022 Ack 2021 Ack diff
Dagspress landsort 56 495 180 68 669 902 -17,7% 230 646 351 240 471 410 -4,1%
Dagspress storstad 41417 917 51108 944 -19,0% 173 977 947 182 142 518 -4,5%
Dagspress kvall 5974210 6310370 -5,3% 19 044 526 23296 677 -18,3%
Popularpress 15941 643 15014 569 6,2% 79231133 63 464 327 24,8%
Fackpress 6583 030 5002 202 31,6% 33032391 27 384 418 20,6%
Utomhus/trafikreklam 216 803 743 128 702 050 68,5% 841461783 508 463 759 65,5%
Bio 21257929 2019381 n.a. 56 165 859 2019381 n.a.
Online Display * 252 457 017 293726 125 -14,1% 1174511322 1205 765 716 -2,6%
Online Video * 174 375032 177 797 694 -1,9% 869 733 796 761 456 628 14,2%
Sociala medier * 189 338 127 198 621 350 -4,7% 861 688 950 817 248 969 5,4%
Sok ** 112 365 959 128 474 607 -12,5% 437 216 385 396 421 689 10,3%
Radio 82 989 966 84570 559 -1,9% 364 814 103 334 903 106 8,9%
TV 402 031 344 569 553 655 -29,4% 2579518 787 2574041 807 0,2%
DR/Annonsblad *** 7568 740 13134 308 -42,4% 69291 848 84180172 -17,7%
Ovrigt **** 45 667 464 35 539 986 28,5% 187 410 439 167 549 709 11,9%
Summa 1631267 301 1778245701 -8,3% 7977745620 7388 810 287 8,0%
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Forandring 2022 vs. 2021 mmmm Forandring ack. 2022 vs. 2021
Total férandring 2022 vs. 2021 Total férandring ack. 2022 vs. 2021
Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamférelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i

redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.
#*Qyrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom ndgon av de andra kategorierna.avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte

faller inom ndgon av de andra kategorierna.
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