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Mediebyrdbarometern for september 2022

Medieinvesteringarna 0kar — tydlig valeffekt

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyrders medlemmar, 6kade med 4,5 procent
under september, jamfort med samma period foregdende ar. Den mediekategori som dkade mest
var dagspress kvall med en positiv tillvaxt om 44,7 procent. Tuffast hade kategorin populéarpress.
Totalt formedlades under september 6ver 1,3 miljarder kronor.

Under hostens forsta manad, september, 6kade medieinvesteringarna med 4,5 procent. Den kategori som
uppvisade kraftigast tillvaxt var dagspress kvall. Aven féljande kategorier 6kade under september:
utomhus/trafikreklam, bio, dagspress landsort, TV, online video, dagspress storstad och fackpress. Den
mediekategori som ackumulerat, hittills i &r, har 6kat mest ar utomhus/trafikreklam. Detta med en positiv
tillvaxt om 61,4 procent. Hittills i ar har de totala medieinvesteringarna 6kat med 7,3 procent.

- | september kan vi skonja en tydlig effekt av riksdagsvalet. De totala medieinvesteringarna, drivet av
typiska "val-medier”, 6kade med 4,5 procent under manaden. For forsta gangen pa mycket lange dkade
dagspress, sammanslaget med 14 procent, dar framfor allt dagspress kvall hade en kraftig tillvaxt om 44,7
procent. Det har ar en typisk valeffekt dar de politiska partierna har kopt utrymme i tidningar infor valet.
Aven utomhus/trafikreklam 6kade, delvis beroende pa valet men kanske framfor allt for att kategorin har
okat generellt under hela aret. Okningen i september &r 42,4 procent, och hittills i &r har mediet 6kat med
hela 61,4 procent., sager Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under september var populérpress som uppvisade en negativ
tillvaxt om 22,1 procent. Aven mediekategorierna DR/Annonsblad, sociala medier, sok, radio och online
display uppvisade negativ tillvaxt under september.

- Valet har aven paverkat TV-kopen tydligt under september. En 6kning om 9 procent jamfort med tidigare
ar kan i stor utstrackning héarledas till valet, eftersom TV-képen generellt har legat stilla eller till och med
minskat under 2022. Lite dverraskande backade de digitala kanalerna i september med 4 procent.
Sannolikt &r detta bara ett hack i kurvan, detta da de digitala kanalerna tar en allt storre plats i mediemixen
och kommer att fortsatta vaxa over tid, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Benjamin Holmfred, styrelseordforande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 168 58 78
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 8/11, 6/12

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyrderna anvander, och haller mycket
hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyrder hanterar de flesta av Sveriges stérsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har
fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som Okat i september 2022

Mediekategorier som minskat i september 2022

Dagspress kvall 44,7% Populdrpress -22,1%
Utomhus /trafikreklam 42,4% DR/Annonsblad *** -17,3%
Bio 22,5% Sociala medier * -11,2%
Dagspress landsort 18,5% Sok ** -9,5%
TV 9,0% Radio -6,4%
Online Video * 8,1% Online Display * -5,7%
Dagspress storstad 6,6% Ovrigt ***x -26,6%
Fackpress 3,8%
Mediebyrabarometern
Sep Sep 2022 Sep 2021 Diff Sep Ack 2022 Ack 2021 Ack diff
Dagspress landsort 44123 405 37225776 18,5% 306 453 514 305 549 960 0,3%
Dagspress storstad 33 858 344 31768 308 6,6% 229729 611 231259 401 -0,7%
Dagspress kvall 3560939 2460 652 44,7% 24712 039 27 624 086 -10,5%
Populérpress 9703 648 12 450 472 -22,1% 80363 871 83 381 885 -3,6%
Fackpress 7719332 7 436 850 3,8% 44 072 835 37308 564 18,1%
Utomhus /trafikreklam 155 245 887 109 010 344 42,4% 1124 812 580 696 905 018 61,4%
Bio 9223600 7532386 22,5% 68 225 136 12303 959 n.a.
Online Display * 175 760 846 186 333 964 -5,7% 1508 593 429 1547 853 014 -2,5%
Online Video * 150 738 851 139494 072 8,1% 1161 254 586 1027 511 489 13,0%
Sociala medier * 127 011 609 143 036 598 -11,2% 1104 243 529 1074 566 096 2,8%
Sok ** 54 745 129 60 504 233 -9,5% 571059 123 521190 611 9,6%
Radio 63 204 556 67 493 320 -6,4% 485 170 397 458 966 423 5,7%
v 455 639 066 417 898 501 9,0% 3430835139 3403 963 685 0,8%
DR/Annonsblad *** 9980 844 12074 743 -17,3% 92 801 549 111139753 -16,5%
Qvrigt **** 22 889 874 31193 685 -26,6% 233993 654 216 904 987 7,9%
Summa 1323405931 1265913 905 4,5% 10 466 320 992 9756 428 932 7,3%
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mmmm FGrandring ack. 2022 vs. 2021

Total féréandring ack. 2022 vs. 2021

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsféring s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.

***] tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfér allt kategorin "6vrigt”, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009

klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.
*+(vrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
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