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Mediebyrabarometern for januari 2023

Medieinvesteringarna fortsatter att bromsa

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, minskade under arets
forsta manad med 7 procent, jamfort med samma period foregaende ar. En majoritet av
mediekategorierna backade under manaden och tuffast hade kategorin DR/Annonsblad som
minskade med 33,8 procent. Totalt férmedlades under januari drygt 1,1 miljarder kronor.

Under arets forsta manad minskade medieinvesteringarna med 7 procent, jamfort med samma manad
foregdende ar. Endast fyra mediekategorier gick mot strommen och uppvisade positiv tillvaxt; dagspress
kvall, radio, bio samt utomhus/trafikreklam. Dagspress kvall ar den kategori som ékade mest under januari,
detta med en positiv tillvaxt om 69,2 procent.

— Medieinvesteringarna fortsatte att backa under januari och uppvisade en negativ tillvéaxt om 7 procent.
2023 inleds saledes pa samma satt som 2022 avslutades och siffrorna talar sitt tydliga sprak -
ldgkonjunkturen har natt mediebranschen. Hur resten av aret blir &r for tidigt att sia om — men
medieinvesteringarna inleder 2023 mycket svagt, sager Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges
Mediebyréer.

En majoritet av mediekategorierna uppvisade negativ tillvaxt under januari. Den kategori som backade
mest under manaden var DR/Annonsblad med en negativ tillvéxt om 33,8 procent. Aven popularpress, sok,
dagspress storstad, fackpress, online display, sociala medier, dagspress landsort, TV och online video
backade i januari.

— Nastan samtliga medietyper minskade i januari jamfort med féregaende ar; rorlig bild med 7 procent, print
13 procent och digitalt med 12 procent. Tva mediekategorier 6kade dock ibgonfallande mycket: dagspress
kvall med 69,2 procent och radio med 26,6 procent. Det &r lite for tidigt for att dra nagra slutsatser av detta,
men vi foljer utvecklingen och ser om det ar en tillfallighet eller ett trendbrott. Vi kan aven konstatera att TV
backade med 6,9 procent — motsvarande 30 miljoner kronor. Detta trots stimulanspaket till marknaden i
januari samt ett stort masterskap i Handbolls-VM. Det ska bli intressant att félja medieinvesteringarnas
utveckling de narmaste manaderna, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

Prenumerera pa Mediebyrdbarometern Premium och f4 tillgang till interaktiva grafer och Excel-rapporter
med statistik for alla medieslag. Du far aven tillgang till all datahistorik 6ver mediekép sedan 2006. Las mer
har: www.sverigesmediebyraer.se/barometrar/

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:

Benjamin Holmfred, styrelseordforande Sveriges Mediebyraer, tel. 070 168 58 78
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra, tel. 070 188 14 53

Kommande publiceringsdatum: 7/3, 11/4, 9/5

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyréerna anvéander, och héller mycket
hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta annonsorer. Fran och med oktober 2006 har
fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som Okat i januari 2023 Mediekategorier som minskat i januari 2023

Dagspress kvall 69,2% DR/Annonsblad *** -33,8%
Radio 26,6% Populdrpress -26,5%
Bio 12,9%  Sok ** -23,3%
Utomhus /trafikreklam 3,0% Dagspress storstad -20,6%
Fackpress -18,1%
Online Display * -15,9%
Sociala medier * -9,0%
Dagspress landsort -8,4%
Y -6,9%
Online Video * -0,9%
Ovrigt **** -12,5%
Mediebyrdbarometern
Januari Jan 2023 Jan 2022 Diff Jan Ack 2023 Ack 2022  Ack diff
Dagspress landsort 25023 780 27 304 842 -8,4% 25023 780 27 304 842 -8,4%
Dagspress storstad 15 670 970 19 733 031 -20,6% 15 670 970 19 733 031 -20,6%
Dagspress kvall 2514 227 1485673 69,2% 2514 227 1485673 69,2%
Populdrpress 3315517 4509 166 -26,5% 3315517 4509 166 -26,5%
Fackpress 2 369 956 2 894 050 -18,1% 2 369 956 2 894 050 -18,1%
Utomhus/trafikreklam 130 079 190 126 241 378 3,0% 130 079 190 126 241 378 3,0%
Bio 10515 032 9312791 12,9% 10 515 032 9312791 12,9%
Online Display * 157 378 919 187 113 276 -15,9% 157 378 919 187 113 276 -15,9%
Online Video * 129 730 022 130 905 478 -0,9% 129 730 022 130905 478 -0,9%
Sociala medier * 111 226 245 122 264 979 -9,0% 111 226 245 122 264 979 -9,0%
Sok ** 62 112 043 80950 627 -23,3% 62 112 043 80950 627 -23,3%
Radio 64 661 313 51 089 292 26,6% 64 661 313 51 089 292 26,6%
TV 391 643 342 420 877 697 -6,9% 391 643 342 420 877 697 -6,9%
DR/Annonsblad *** 5857 920 8 843 465 -33,8% 5857 920 8 843 465 -33,8%
Ovrigt **** 29 046 727 33 205 603 -12,5% 29 046 727 33 205 603 -12,5%
Summa 1141145203 1226 731 347 -7,0% 1141145203 1226 731 347 -7,0%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala
medier”

**Kategorin "sok” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sokordsmarknadsforing s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare
inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna)
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna féljer med till
den nya kategorin.

*+(yrigt avser bland annat strategisk r&dgivning och events samt annonsering som inte faller inom ndgon av de andra kategorierna.

avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom n&gon av de andra kategorierna.
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