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Mediebyråbarometern för januari 2023 

Medieinvesteringarna fortsätter att bromsa  
 

Medieinvesteringarna, förmedlade via Sveriges Mediebyråers medlemmar, minskade under årets 

första månad med 7 procent, jämfört med samma period föregående år. En majoritet av 

mediekategorierna backade under månaden och tuffast hade kategorin DR/Annonsblad som 

minskade med 33,8 procent. Totalt förmedlades under januari drygt 1,1 miljarder kronor.  

 

Under årets första månad minskade medieinvesteringarna med 7 procent, jämfört med samma månad 

föregående år. Endast fyra mediekategorier gick mot strömmen och uppvisade positiv tillväxt; dagspress 

kväll, radio, bio samt utomhus/trafikreklam. Dagspress kväll är den kategori som ökade mest under januari, 

detta med en positiv tillväxt om 69,2 procent.  

 

– Medieinvesteringarna fortsatte att backa under januari och uppvisade en negativ tillväxt om 7 procent. 

2023 inleds således på samma sätt som 2022 avslutades och siffrorna talar sitt tydliga språk - 

lågkonjunkturen har nått mediebranschen. Hur resten av året blir är för tidigt att sia om – men 

medieinvesteringarna inleder 2023 mycket svagt, säger Benjamin Holmfred, styrelseordförande Sveriges 

Mediebyråer. 

 

En majoritet av mediekategorierna uppvisade negativ tillväxt under januari. Den kategori som backade 

mest under månaden var DR/Annonsblad med en negativ tillväxt om 33,8 procent. Även populärpress, sök, 

dagspress storstad, fackpress, online display, sociala medier, dagspress landsort, TV och online video 

backade i januari.  

 

– Nästan samtliga medietyper minskade i januari jämfört med föregående år; rörlig bild med 7 procent, print 

13 procent och digitalt med 12 procent. Två mediekategorier ökade dock iögonfallande mycket: dagspress 

kväll med 69,2 procent och radio med 26,6 procent. Det är lite för tidigt för att dra några slutsatser av detta, 

men vi följer utvecklingen och ser om det är en tillfällighet eller ett trendbrott. Vi kan även konstatera att TV 

backade med 6,9 procent – motsvarande 30 miljoner kronor. Detta trots stimulanspaket till marknaden i 

januari samt ett stort mästerskap i Handbolls-VM. Det ska bli intressant att följa medieinvesteringarnas 

utveckling de närmaste månaderna, säger Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrå. 

 

Prenumerera på Mediebyråbarometern Premium och få tillgång till interaktiva grafer och Excel-rapporter 

med statistik för alla medieslag. Du får även tillgång till all datahistorik över medieköp sedan 2006. Läs mer 

här: www.sverigesmediebyraer.se/barometrar/  

  

För ytterligare kommentarer vänligen kontakta: 

Benjamin Holmfred, styrelseordförande Sveriges Mediebyråer, tel. 070 168 58 78 
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyrå, tel. 070 188 14 53 
 
Kommande publiceringsdatum: 7/3, 11/4, 9/5 

 
Metod: Sveriges Mediebyråer sammanställer varje månad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via 
medlemsföretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyråerna använder, och håller mycket 
hög kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyråer hanterar de flesta av Sveriges största annonsörer. Från och med oktober 2006 har 
fler mediebyråer tillkommit i rapporteringen. 
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Mediekategorier som ökat i januari 2023 Mediekategorier som minskat i januari 2023

Dagspress kväll 69,2% DR/Annonsblad *** -33,8%

Radio 26,6% Populärpress -26,5%

Bio 12,9% Sök ** -23,3%

Utomhus/trafikreklam 3,0% Dagspress storstad -20,6%

Fackpress -18,1%

Online Display * -15,9%

Sociala medier * -9,0%

Dagspress landsort -8,4%

TV -6,9%

Online Video * -0,9%

Övrigt **** -12,5%

Mediebyråbarometern

Januari Jan 2023 Jan 2022 Diff Jan Ack 2023 Ack 2022 Ack diff

Dagspress landsort 25 023 780 27 304 842 -8,4% 25 023 780 27 304 842 -8,4%

Dagspress storstad 15 670 970 19 733 031 -20,6% 15 670 970 19 733 031 -20,6%

Dagspress kväll 2 514 227 1 485 673 69,2% 2 514 227 1 485 673 69,2%

Populärpress 3 315 517 4 509 166 -26,5% 3 315 517 4 509 166 -26,5%

Fackpress 2 369 956 2 894 050 -18,1% 2 369 956 2 894 050 -18,1%

Utomhus/trafikreklam 130 079 190 126 241 378 3,0% 130 079 190 126 241 378 3,0%

Bio 10 515 032 9 312 791 12,9% 10 515 032 9 312 791 12,9%

Online Display * 157 378 919 187 113 276 -15,9% 157 378 919 187 113 276 -15,9%

Online Video * 129 730 022 130 905 478 -0,9% 129 730 022 130 905 478 -0,9%

Sociala medier * 111 226 245 122 264 979 -9,0% 111 226 245 122 264 979 -9,0%

Sök ** 62 112 043 80 950 627 -23,3% 62 112 043 80 950 627 -23,3%

Radio 64 661 313 51 089 292 26,6% 64 661 313 51 089 292 26,6%

TV 391 643 342 420 877 697 -6,9% 391 643 342 420 877 697 -6,9%

DR/Annonsblad *** 5 857 920 8 843 465 -33,8% 5 857 920 8 843 465 -33,8%

Övrigt **** 29 046 727 33 205 603 -12,5% 29 046 727 33 205 603 -12,5%

Summa 1 141 145 203 1 226 731 347 -7,0% 1 141 145 203 1 226 731 347 -7,0%  
 

 
Noter: 
*Tidigare kategorin ”Internet” särredovisas från och med januari 2018, inklusive jämförelsesiffror 2017, i tre kategorier ”Online Display”, ”Online Video” och ”Sociala 
medier”  
**Kategorin ”sök” är ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sökordsmarknadsföring så som sponsrade länkar och ord. Sök var tidigare 
inbakad i kategorin internet. 
***I tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framför allt kategorin ”övrigt”, men även i underkategorin ”bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) 
fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin ”DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna följer med till 
den nya kategorin. 
****Övrigt avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 
avser bland annat strategisk rådgivning och events samt annonsering som inte faller inom någon av de andra kategorierna. 
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