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Mediebyrdbarometern for juni och juli 2023

Sval sommar for medieinvesteringarna

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, minskade under
sommarmanaderna juni och juli med totalt 5,5 procent, jamfort med samma period foregéende ar.
Den mediekategori som 6kade mest under sommarmanaderna var online video, detta med en
positiv tillvéxt om 13,3 procent. Tuffast hade kategorin bio som backade med 47,6 procent. Totalt
formedlades under juni och juli drygt 1,5 miljarder kronor.

Under arets sommarmanader, juni och juli, backade medieinvesteringarna med totalt 5,5 procent. En
majoritet av mediekategorierna uppvisade negativ tillvaxt, men tva kategorier gick mot strommen; online
video och radio som 6kade med 13,3 respektive 11,5 procent. Noteringarna innebér att de bada
kategorierna gor sin basta sommar sedan matningarna paborjades.

- Medieinvesteringarna fortsatte att backa under sommaren, detta for nionde manaden i rad. Nagra
mediekategorier 6kade dock under sommaren och férutom online video blev radio sommarens vinnare i
kampen om annonspengarna. Det ar vart att notera att de tre kategorier som 6kat mest under 2023 inte ar
digitala. Bio, utomhus/trafikreklam och radio har hittills 6kat mer an dvriga kategorier under 2023. Bred och
shabb rackvidd ar viktigt fér annonsdrer, och nar TV tappar rackvidd flyttar pengarna till andra massmedier,
sager Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges Mediebyraer.

Den mediekategori som backade mest under sommaren var bio, detta med en negativ tillvaxt om 47,6
procent. Aven kategorierna popularpress, fackpress, dagspress landsort, dagspress kvall, dagspress
storstad, TV, DR/Annonsblad, sociala medier, utomhus/trafikreklam, sék och online display uppvisade
negativ tillvaxt under sommarmanaderna. Ackumulerat, hittills i ar, &r DR/Annonsblad den mediekategori
som har backat mest. Detta med en negativ tillvéxt om 26,7 procent.

- Nedgangen for TV blev stor under sommaren och betyder all-time-low fér kategorin, till och med lagre &n under
pandemisommaren 2020. Samtidigt gick online video starkt och det ar tydligt att forflyttningen fr&n TV till online
video fortsatter med oférminskad hastighet. De tryckta medierna gjorde en anmarkningsvard svag sommar och
tappade hela 27 procent jamfért med sommaren 2022 — som var en lag notering. Medieinvesteringarna for
tryckta medier faller snabbt och kraftigt just nu, séager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Benjamin Holmfred, styrelseordférande Sveriges Mediebyrder, tel. 070 168 58 78
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra, tel. 070 188 14 53

Mediebyrdbarometern, kommande publiceringsdatum 2023: 12/9, 17/10, 14/11 och 12/12.

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medle msforetagen. Statistiken tas fram av
Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvéander, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges
storsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
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Mediekategorier som okat i juni-juli 2023

Mediekategorier som minskat i juni-juli 2023

Online Video * 13,3% Bio -47,6%
Radio 11,5% Populdrpress -37,8%
Fackpress -35,2%
Dagspress landsort -28,4%
Dagspress kvall -25,4%
Dagspress storstad -21,1%
TV -10,9%
DR/Annonsblad *** -8,7%
Sociala medier * -4,7%
Utomhus /trafikreklam -3,9%
Sok ** -1,1%
Online Display * -0,9%
Ovrigt **** -30,2%
Mediebyrédbarometern
Jun & Jul Jun & Jul 2023  Jun & Jul 2022 Diff Jun & Jul Ack 2023 Ack 2022  Ack diff
Dagspress landsort 41 468 240 57 947 355 -28,4% 195 520 027 235183334 -16,9%
Dagspress storstad 33789772 42 840 579 -21,1% 153 186 631 180 679 102 -15,2%
Dagspress kvall 4 448 466 5963 210 -25,4% 17 824 406 19 033 526 -6,4%
Popularpress 9914 742 15945 571 -37,8% 51518 365 65414172 -21,2%
Fackpress 4 686 260 7 234782 -35,2% 30516 003 35 839 308 -14,9%
Utomhus/trafikreklam 206 940 892 215326 176 -3,9% 904 163 141 837 365 068 8,0%
Bio 8541 585 16 298 301 -47,6% 52 852 496 50 534 565 4,6%
Online Display * 255 891 829 258 259 509 -0,9% 1136 565 292 1183947 292 -4,0%
Online Video * 204 546 958 180 570 460 13,3% 903 683 583 880 677 158 2,6%
Sociala medier * 183 910 662 193 043 050 -4,7% 818 639 530 854 897 793 -4,2%
Sok ** 123 031 123 124 352 831 -1,1% 443 885 817 446 584 536 -0,6%
Radio 95 316 337 85471 224 11,5% 397 842 013 375590 774 5,9%
TV 357 864 299 401 575 288 -10,9% 2 242 364 881 2581074 875 -13,1%
DR/Annonsblad *** 6 884 520 7537953 -8,7% 51 191 899 69 593 566 -26,4%
Ovrigt ***x* 38344121 54 948 983 -30,2% 181 357 256 196 499 122 -7,7%
Summa 1575579 805 1667 315273 -5,5% 7581111 340 8012914 191 -5,4%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”

**Kategorin "s6k” &r ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsforing s& som sponsrade lankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt”, men &ven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april 2009 klassificerats om i

redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.
#*Qyrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom ndgon av de andra kategoriema.avser bland annat strategisk rddgivning och events samt annonsering som inte

faller inom né&gon av de andra kategorierna.
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