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Mediebyrabarometern fér december och helaret 2025
Starkt avslut pa aret — medieinvesteringarna pa rekordniva

Under helaret 2025 6kade medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers
medlemmar, med totalt 1,7 procent, jamfért med 2024. Aven under arets sista manad, december,
okade medieinvesteringarna med 2 procent. Totalt formedlades under december drygt 1,1 miljarder
kronor och totalt under helaret 2025 nastan 15 miljarder kronor.

Under helaret 2025 6kade de totala medieinvesteringarna med 1,7 procent. Nu nar arets siffror har
summerats kan vi &ven konstatera att podcast ar den mediekategori som har 6kat mest under aret. Detta
med en positiv tillvaxt om 34,3 procent. Aven foljande kategorier har haft en positiv tillvaxt under &ret; sék,
online display, sociala medier och online video.

- Aret avslutades mycket starkt och december 2025 blev all-time-high fér en decemberméanad. Detta med
en 6kning om 1,7 procent jamfort med samma period 2024 - motsvarande 250 miljoner kronor. Sett till
enskilda kategorier ar podcast tvekldst vinnaren 2025 med en positiv tillvaxt om hela 34,3 procent. De
digitala kanalerna 6kade ocksa under 2025 med en totalt tillvaxt om 11 procent, vilket motsvarar 800
miljoner kronor. Det ar tydligt att medieinvesteringarna fortsatter att flyttas fran analoga till digitala kanaler
med oférminskad takt, sager Anna Granditsky, VD Sveriges Mediebyraer.

Under december 6kade de totala medieinvesteringarna med 2 procent, jamfort med samma period
féregéende ar. De mediekategorier som uppvisade positiv tillvaxt under december var; sok, podcast, online
display, sociala medier, online video och DR/Annonsblad. Den kategori som hade det tuffast under
december var dagspress. Detta med en negativ tillvéaxt om 23 procent. Aven féljande mediekategorier
backade under december: TV, radio, utomhus/trafikreklam, bio samt tidskrifter.

- De kategorier som har haft det tuffast under 2025 &r DR/Annonsblad och tidskrifter. Men, i kronor sett har
kategorin TV tappat mest med en negativ tillvaxt om 12 procent - motsvarande drygt 450 miljoner kronor.
Tillvaxten for online video kompenserar inte for detta bortfall dd de samlade medieinvesteringarna i rorlig
bild landade pa minus 5,7 procent pa helaret 2025, sager Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Anna Granditsky, VD Sveriges Mediebyraer, tel. 073 516 83 08
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra, tel. 070 188 14 53

Mediebyrabarometern, kommande publiceringsdatum: 13/1, 10/2, 10/3, 14/4, 12/5, 9/6, 11/8, 15/9, 13/10, 10/11, 15/12.

Metod: Sveriges Mediebyraer sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via
medlemsforetagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg fran ekonomisystemet Marathon som anvands av medlemmarna i
Sveriges Mediebyraer. Statistiken reflekterar den faktiska faktureringen fran medlemmarna innevarande manad och kan darmed skilja
sig nagot mot annonsvolymen per manad; dels eftersom viss efterfakturering och korrigering sker, dels eftersom den rapporterade
faktureringen kan strécka sig 6ver manadsskiften.
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Mediekategorier som 6kat i december 2025

Mediekategorier som minskat i december 2025

Sok ** 49% Dagspress ****** -23%
Podcast 32% TV -9%
Online Display * 10% Radio -8%
Sociala medier * 7% Utomhus/trafikreklam -6%
Online Video * 2% Bio -5%
DR/Annonsblad *** 0% Tidskrifter ¥*****x -2%
Mediebyrabarometern
Dec Dec 2025 Dec 2024 Diff Dec Ack 2025 Ack 2024  Ack diff
Dagspress ****x* 34 543 419 44 832 111 -22,9% 487 955 189 527 574 986 -7,5%
Tidskrifter *****x* 8 682 892 8 850 482 -1,9% 120 906 867 140593 127 -14,0%
Utomhus/trafikreklam 164 333 760 174 440 221 -5,8% 1915321 222 1945 402 446 -1,5%
Bio 16 967 908 17 859 769 -5,0% 111 599 890 118 551 493 -5,9%
Online Display * 185 206 844 169 113 518 9,5% 2576 448 279 2 241 630 857 14,9%
Online Video * 158 526 377 155 976 700 1,6% 2223950 391 2 104 445 551 5,7%
Sociala medier * 121 808 141 113 986 648 6,9% 1841651 059 1701 385 956 8,2%
Sok ** 94 759 735 63 653 457 48,9% 933 325 252 784 814 026 18,9%
Radio 44 192 905 48 128 444 -8,2% 691 668 508 723 307 049 -4,4%
Podcast 20 768 672 15771673 31,7% 230793 117 171907 687 34,3%
TV 286 288 583 316 141 336 -9,4% 3337 755 006 3791513904 -12,0%
DR/Annonsblad *** 3789621 3779443 0,3% 52 194 249 62 671 801 -16,7%
Ovrigt **** 41521 839 25 647 835 61,9% 313814 631 273320189 14,8%
Summa 1181 390 695 1158 181 637 2,0% 14 837 383 661 14 587 119 073 1,7%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsforing sa som sponsrade léankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin

internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt’, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april

2009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.

***Qvrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.
*****Podcast ar en ny mediekategori fr.o.m. 1 januari 2024.
****+*Konsolidering av print. Dagspress avser, fr.o.m.1 januari 2024, tidigare "landsort", "storstad" och "kvall".
wxxrKonsolidering av print. Tidskrifter avser, fr.o.m.1 januari 2024, tidigare "populérpress" och "fackpress".
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