Pressmeddelande Stockholm 2026-04-14

Mediebyrabarometern for mars 2026
Rekordstarka medieinvesteringar i mars — digitala
kanaler driver tillvaxten

Medieinvesteringarna, formedlade via Sveriges Mediebyraers medlemmar, 6kade med 3,3
procent under mars, jamfort med samma period foregaende ar. Det innebar den hogsta
noteringen for en marsmanad sedan matningarna startade. Totalt formedlades narmare 1,5
miljarder kronor — dar podcast utvecklades starkast och tidskrifter stod for den storsta
nedgangen.

— Medieinvesteringarna fortsatter att vaxa kraftigt. Mars visar pa en mycket stark mediemarknad
dar noteringen landar pa en rekordniva — bade for manaden och for det forsta kvartalet som
helhet. | mars 6kade de totala medieinvesteringarna med 3,3 procent och arets forsta kvartal
uppvisar en positiv tillvaxt om hela 8,2 procent, sager Anna Granditsky, VD pa Sveriges
Mediebyraer.

Flertalet mediekategorier uppvisade positiv tillvaxt under mars och féljande kategorier nadde
dessutom rekordnivaer for den aktuella perioden; podcast, sociala medier, utomhus/trafikreklam
samt online video.

— Kategorin sociala medier vaxer i princip varje manad. Vi kan ocksa konstatera att podcast 6kar
kraftigt och star nu for en tredjedel av all ljudreklam. Aven utomhus/trafikreklam nadde
rekordnivaer under mars och kannetecknas av mycket hog efterfragan i annonsorers jakt pa bred
rackvidd. Online video narmar sig linjar-TV:s nivaer och star just nu for 40 procent av de totala
investeringarna inom rorlig bild, sdger Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra.

Samtidigt minskade flera traditionella mediekategorier. Tidskrifter hade den svagaste
utvecklingen i mars med en nedgang pa 22 procent. Ackumulerat, hittills i ar, ar det dagspress
som har backat mest, detta med en negativ tillvaxt om 13,2 procent. Aven radio, sok och TV
redovisade negativ tillvaxt under manaden.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Anna Granditsky, VD Sveriges Mediebyraer, tel. 073 516 83 08
Jochum Forsell, senior partner, Hear Mediebyra, tel. 070 188 14 53

Mediebyrabarometern, kommande publiceringsdatum 2026: 12/5, 9/6, 11/8, 15/9, 13/10, 10/11, 15/12.

Metod: Sveriges Mediebyrder sammanstaller varje manad, med start i augusti 2006, hur mycket pengar som investerats i media via medlemsféretagen.
Statistiken tas fram av Kalin Setterberg, via de ekonomisystem som mediebyraerna anvander, och haller mycket hog kvalitet. Medlemmarna i Sveriges
Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges stérsta annonsérer. Fran och med oktober 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen.
Efterregistreringar kan férekomma. Eventuella uppdateringar redovisas I6pande via abonnemangstjansten Mediebyrabarometern Premium.
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Mediekategorier som o6kat i mars 2026

Mediekategorier som minskat i mars 2026

Podcast 47% Tidskrifter ******x -22%
DR/Annonsblad *** 24% Dagspress ***x** -12%
Sociala medier * 14% Radio -10%
Bio 12% Sok ** -7%
Utomhus /trafikreklam 6% TV -3%
Online Video * 6% Online Display * 0%
Ovrigt *x*** 72%
Mediebyrabarometern
Mar Mar 2026 Mar 2025 Diff Mar Ack 2026 Ack 2025  Ack diff
Dagspress *****x 43 421 872 49 330 453 -12,0% 107 193 035 123 539 925 -13,2%
Tidskrifter ******* 10 441 905 13 320 999 -21,6% 27 213 325 31175284 -12,7%
Utomhus/trafikreklam 201 668 613 189 466 021 6,4% 476 433 511 469 925 299 1,4%
Bio 8 456 883 7 528 617 12,3% 23170 400 25 896 311 -10,5%
Online Display * 233 824 262 234 671 359 -0,4% 668 023 784 599 021 269 11,5%
Online Video * 234 217 488 220 571 686 6,2% 596 603 132 523 860 183 13,9%
Sociala medier * 175 629 452 154 243 310 13,9% 492 713 016 425 934 999 15,7%
Sok ** 59 083 702 63 520 465 -7,0% 192 108 431 200 253 227 -4,1%
Radio 73 403 062 81601 123 -10,0% 179 568 105 179 177 506 0,2%
Podcast 39 424 003 26 746 187 47,4% 83273616 55924 472 48,9%
TV 359 614 747 369 423 271 -2,7% 854 653 278 831 495 599 2,8%
DR/Annonsblad *** 3786 792 3052 996 24,0% 9 440 758 10 851 843 -13,0%
Ovrigt **** 43 696 264 25449923 71,7% 127 522 465 71410721 78,6%
Summa 1486 669 046 1438 926 411 3,3% 3837 916 857 3 548 466 639 8,2%
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Noter:

*Tidigare kategorin "Internet” sarredovisas fran och med januari 2018, inklusive jamforelsesiffror 2017, i tre kategorier "Online Display”, "Online Video” och "Sociala medier”
**Kategorin "s6k” ar ny fr.o.m. november 2009 och redovisar investeringar gjorda i sékordsmarknadsforing sa som sponsrade léankar och ord. Sok var tidigare inbakad i kategorin

internet.

***| tabellen ovan har medier som tidigare ingick i framfor allt kategorin "6vrigt’, men aven i underkategorin "bilagor” (ingick tidigare i de tre dagspresskategorierna) fr.o.m. 1 april
20009 klassificerats om i redovisningssystemet till den nya gemensamma kategorin "DR/Annonsblad”. De ackumulerade investeringarna foljer med till den nya kategorin.
=+*+(vrigt avser bland annat strategisk radgivning och events samt annonsering som inte faller inom nagon av de andra kategorierna.

#***Podcast ar en ny mediekategori fr.o.m. 1 januari 2024.
****+*Konsolidering av print. Dagspress avser, fr.o.m.1 januari 2024, tidigare "landsort", "storstad" och "kvall".
wxxrKonsolidering av print. Tidskrifter avser, fr.o.m.1 januari 2024, tidigare "populérpress" och "fackpress".
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